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This research examines the social-cultural factors affecting the level of authority of ce-
lebrities and intellectuals among the youth of Shiraz city - as a center of culture and 
literature. In this research, a sample of 387 people was selected using the survey method 
and using proportional multi-stage cluster sampling. Factor analysis was used to check 
validity and construct validity method was used for reliability. The results showed that: 
Celebrities have more luck in the lower bases of society. The amount of fame will be the 
authority of celebrities due to bad publicity. Traditional people have very little inclination 
towards celebrities (which leads to conflict between young people and traditional family 
members and causes a generation gap); High social capital causes more tendency to-
wards celebrities; Religious people are less inclined towards celebrities and intellectuals; 
Cultural capital causes less tendency towards celebrities and intellectuals. The modern 
world by creating needs for people - young people - pushes them towards the authority of 
celebrities; Failure in hopes and dreams causes more tendency towards celebrities. The 
virtual space plays a fundamental role in the trend towards celebrity authority. High pub-
lic awareness causes a decrease in the desire to go towards celebrities and an increase in 
the tendency towards intellectuals; and finally, men are more inclined towards celebrities 
than women. The results of this study can be used in future studies in connection with 
part 4 of the sixth paragraph of the general policies of the system in the field of pattern 
modification in the family.
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Introduction
In contemporary societies, authority figures play a crucial role in shaping cultural, 
social, and political discourses. Among these figures, celebrities and intellectuals 
hold distinct positions in the public sphere. Celebrities often derive their authority 
from fame and media visibility, while intellectuals gain influence through academic 
and theoretical contributions. The present study examines the sociocultural factors 
affecting the extent of authority that celebrities and intellectuals hold among the 
youth in Shiraz, a city renowned for its cultural and literary heritage. The increasing 
reliance of young people on non-traditional reference groups, particularly through 
social media, has reshaped authority structures, raising concerns regarding the im-
plications of celebrity influence on youth identity, values, and decision-making. This 
study aims to provide empirical insights into the determinants of youth inclination 
toward celebrity versus intellectual authority and to highlight the potential sociopo-
litical consequences of these tendencies.

Methods
The study employed a quantitative survey methodology, selecting a sample of 387 young 
individuals from Shiraz through proportional multi-stage cluster sampling. Data collec-
tion was conducted via structured questionnaires designed to measure various socio-
cultural factors influencing authority perception. Factor analysis was utilized to assess 
validity, while construct validity methods ensured reliability. The study’s independent 
variables included socioeconomic status, social capital, cultural capital, religiosity, and 
exposure to virtual spaces, among others. Statistical tests such as Pearson’s correlation, 
ANOVA, and independent t-tests were used to analyze relationships between these fac-
tors and youth preferences for either celebrity or intellectual authority.

Results and Discussion
The results indicate several significant trends in the authority structures among Shi-

ISSN: 2345-2544

Vol.12 , No.3, Serial No. 47, Fall 2024

https://www.jmsp.ir/article_202479.html?lang=en

Quarterly Journal of The Macro and 
Strategic Policies

https://doi.org/10.30507/jmsp.2024.461334.2733

https://www.jmsp.ir/article_154785.html


Fall 2024, Volume 12, Number 3

517

Quarterly Journal of
The Macro and Strategic Policies

516

Fall 2024, Volume 12, Number 3
Quarterly Journal of

The Macro and Strategic Policies

raz youth:
1.	 Celebrity Authority and Socioeconomic Status: Celebrities are more 

influential among individuals from lower socioeconomic backgrounds, 
as their fame serves as an aspirational model for social mobility. Higher 
social capital increases the tendency to admire celebrities, as connec-
tions to popular culture facilitate this engagement.

2.	 Traditional vs. Modern Value Systems: Traditional individuals exhib-
it low inclination toward celebrities, often leading to intergenerational 
conflicts between youth and older family members. The generation gap 
is exacerbated by differing attitudes toward media and popular culture.

3.	 Religiosity and Authority: Religious individuals demonstrate lower 
admiration for both celebrities and intellectuals, suggesting that their 
value systems prioritize religious figures as authoritative references.

4.	 Cultural Capital and Authority Preference: Higher cultural capital 
correlates with lower admiration for celebrities and intellectuals, as in-
dividuals with greater intellectual exposure tend to rely on academic 
sources rather than media-driven personalities.

5.	 Impact of Virtual Spaces: Digital and social media platforms signifi-
cantly enhance celebrity authority, fostering a culture of online admi-
ration and emulation. Conversely, increased public awareness through 
these platforms reduces celebrity influence while reinforcing the pref-
erence for intellectual figures.

6.	 Gender Differences: Male respondents exhibit a higher inclination to-
ward celebrity figures than female respondents, possibly due to differ-
ing socialization patterns and media consumption habits.

7.	 Failure in Aspirations and its Effect: Youth experiencing unfulfilled 
aspirations and social dissatisfaction are more likely to turn to celebri-
ties as figures of hope and success.

8.	 Awareness and Authority: Higher public awareness inversely cor-
relates with celebrity authority while positively correlating with intel-
lectual authority, indicating that critical thinking and media literacy can 
shift reference preferences toward intellectual figures.

The findings highlight the evolving nature of authority in a digitally mediated 
world and the critical role of education, cultural policies, and media literacy in 
shaping youth preferences. The study suggests that modernity, consumer cul-
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ture, and social networks have fundamentally altered how young individuals 
construct their reference groups.

Conclusion
The study underscores the dynamic interplay between sociocultural factors and 
youth preferences for celebrity versus intellectual authority. The results indi-
cate that celebrities hold greater influence over individuals from lower socio-
economic backgrounds and those highly engaged in virtual spaces. Converse-
ly, intellectual authority is more pronounced among individuals with higher 
cultural capital and greater public awareness. The generation gap, interwoven 
with traditional values, social capital, and religiosity, further complicates the 
authority landscape. The increasing presence of celebrities as dominant refer-
ence figures poses potential challenges for intellectual discourse and critical 
thinking within society.

These findings hold implications for policymakers, educators, and media 
professionals seeking to balance the influence of different authority figures in 
shaping youth identity and values. Future research could explore the longitudi-
nal impact of digital media on authority structures and investigate comparative 
trends across diverse cultural contexts. Addressing these issues through tar-
geted educational initiatives and policy interventions may help foster a more 
balanced and informed youth perspective on authority and reference groups.
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نوع مقاله: علمی ـ پژوهشی

 ـاجتماعــی مؤثــر بــر میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران  در تحقیــق حاضــر، عوامــل فرهنگــی 
در میــان جوانــان شــهر شــیراز، مرکــز مرکــز فرهنــگ و ادب، بررســی شــده اســت. در ایــن پژوهــش از روش 
پیمایشــی اســتفاده شــد. بــا اســتفاده از نمونه‌‌گیــری خوشــه‌‌ای چندمرحله‌ایِ متناســب تعــداد 387 نفر 
نمونــه انتخــاب شــده اســت. بــرای بررســی روایــی از تحلیــل عاملــی و بــرای پایایــی از روش اعتبــار ســازه 
اســتفاده شــده اســت. یافته‌هــای پژوهش نشــان می‌دهــد در میــان جوانــان و نوجوانان پایگاه‌هــای پایین 
جامعــه، ســلبریتی‌‌ها اقبــال بیشــتری دارنــد. میــزان شــهرت موجــب مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها می‌شــود. 
افــراد ســنتی بــه ســلبریتی‌‌ها کمتــر گرایــش دارنــد )ایــن امــر منجــر بــه تضــاد بیــن جوانــان و نوجوانــان و 
اعضــای ســنتی خانــواده و در نتیجــه شــکاف نســلی می‌‌شــود(؛ ســرمایۀ اجتماعــی بــالا موجــب گرایــش 
بیشــتر بــه ســلبریتی‌‌ها می‌‌شــود؛ دیــن‌داران کمتــر طــرف‌دار ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران‌اند؛ ســرمایۀ 
فرهنگــی کمتــر موجــب گرایــش بــه ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران می‌‌شــود؛ دنیــای مــدرن بــا نیازســازی 
ــت  ــد؛ شکس ــوق می‌‌ده ــلبریتی‌‌ها س ــت س ــمت مرجعی ــا را به‌‌س ــا، آن‌ه ــژه‌ جوان‌ه ــراد، به‌وی ــرای اف ب
در آمــال و آرزوهــا موجــب گرایــش بیشــتر بــه‌‌ ســلبریتی‌‌ها می‌‌شــود؛ فضــای مجــازی نقــش بنیادیــن در 
گرایــش بــه مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها دارد؛ افزایــش آگاهی عمومــی موجب کاهش مرجعیت ســلبریتی‌‌ها 
و افزایــش گرایــش بــه روشــن‌فکران می‌شــود؛ و در نهایــت مــردان بیشــتر از زنــان بــه ســلبریتی‌‌ها 
تمایــل دارنــد. در تحقیقــات آینــده، از نتایــج ایــن مطالعــه می‌‌تــوان در ارتبــاط بــا جــزء چهــارمِ بنــد ششــم 

سیاســت‌های کلــی نظــام در زمینــۀ اصــاح الگــو در خانــواده بهــره بــرد.     

مرجعیت روشن‌فکران و گروه‌های مرجع: شهرت یا اندیشه؛ با نگاهی به بند 
ششم سیاست‌های کلی خانواده
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1. مقدمه 
یکــی از خطراتــی کــه امــروزه نســل نوجــوان و جــوان را تهدیــد می‌‌کنــد، انتخــاب گروه‌‌هــای مرجــع ناســالم 
اســت. اشــخاص و گروه‌هــای مرجــع نقشــی حیاتــی در زندگــی مــردم دارنــد. نقش‌‌هــای منزلتــی، هویتــی 
ــوند.  ــوب می‌ش ــی محس ــی اجتماع ــع در زندگ ــای مرج ــخاص و گروه‌‌ه ــم اش ــای مه ــی از نقش‌‌ه و تربیت
الگــو گرفتــن از فــرد یــا گــروه در زندگــی می‌توانــد بــر جایــگاه اجتماعــی و جنبه‌هــای هویتــی فــرد تأثیــر 
بگــذارد و نیــز در جهت‌دهــی بــه احساســات، افــکار و رفتــار و کنتــرل آن‌هــا دخیــل باشــد. ازایــن‌رو افــراد و 

گروه‌هــای مرجــع از عناصــر اساســی زندگــی اجتماعــی بــه شــمار می‌رونــد )رأفتــی، 1400(.

ــی1  ــانی و طوس ــوری، ارس ــد. س ــی نمی‌مان ــگ باق ــطح فرهن ــالم در س ــع ناس ــای مرج ــر گروه‌ه خط
ــهرت  ــرای ش ــر کاری ب ــام ه ــه انج ــک ب ــهرت و تحری ــگ ش ــد فرهن ــح می‌دهن ــی توضی )2020( در پژوهش
ــا انجــام مطالعــه‌ای جهانــی نشــان می‌دهنــد کارگرانــی کــه  ممکــن اســت حتــی مــرگ‌آور باشــد. آن‌هــا ب
ــد،  ــر می‌کنن ــی منتش ــبکه‌های اجتماع ــد و آن را در ش ــر می‌گیرن ــود تصوی ــاک از خ ــای خطرن در محیط‌ه
نیازمنــد رســیدگی خــاص از ســوی مدیران‌انــد. ایــن اقدامــات کــه بــا مخاطره‌آمیزتریــن صحنه‌هــا همــراه 
ــه دیــده شــدن و اثرپذیــری از فرهنــگ شــهرت اســت.  اســت، نشــان‌دهندۀ آمیــزه‌ای از جســارت، نیــاز ب
ایــن افــراد بــا انتشــار چنیــن تصاویــر یــا ویدئوهایــی تــاش می‌کننــد مخاطبــان بیشــتری را جــذب کننــد 
ــدی دربــارۀ ایمنــی  و به‌عنــوان قهرمانــان گمنــام شــناخته شــوند. چنیــن رفتارهایــی نگرانی‌هــای ج
ــی  ــررات ایمن ــتر، مق ــه بیش ــب توج ــرای جل ــران ب ــن کارگ ــیاری از ای ــد. بس ــاد می‌کن ــراد ایج ــامت اف و س
ــگران  ــود پژوهش ــر می‌ش ــاری منج ــی مرگ‌ب ــا حت ــدی ی ــوادث ج ــه ح ــود، ب ــه خ ــد ک ــده می‌گیرن را نادی
ــه  ــه ب ــوند ک ــانه‌ای می‌ش ــواد رس ــد از س ــه‌ای جدی ــتار گون ــی، خواس ــن نگرش ــرات چنی ــمردن خط ــا برش ب
ــن  ــهرت ممک ــب ش ــرای کس ــاک ب ــات خطرن ــد اقدام ــان ده ــر نش ــای پرخط ــاغل در محیط‌ه ــان ش جوان
اســت عواقــب جبران‌ناپذیــری داشــته باشــد و بهتــر اســت آن‌هــا به‌ســمت ارزش‌هــا و مرجع‌هــای 

ــد.   ــت کنن ــر حرک اصیل‌ت

مطالعــۀ گروه‌هــای مرجــع ـ افــراد یــا گروه‌هایــی کــه معیــار مقایســه و ارزیابــی رفتــار و نگــرش 
کنشــگران اجتماعــی محســوب می‌شــوند ـ از نیمــۀ نخســت قــرن بیســتم مــورد توجــه علــوم اجتماعــی، 
به‌ویــژه جامعه‌شناســی و روان‌شناســی اجتماعــی، قــرار گرفــت. ایــن گروه‌هــا نقشــی تعیین‌کننــده 
ــان و  ــرای جوان ــژه ب ــا، به‌وی ــت آن‌ه ــد و اهمی ــراد دارن ــار اف ــری و رفت ــای فک ــه گرایش‌ه ــکل‌دهی ب در ش

ــمی، 1383(. ــت )هاش ــدان اس ــد، دوچن ــرار دارن ــری ق ــاس جامعه‌پذی ــه در دورۀ حس ــی ک نوجوانان

ــود را در  ــولًا خ ــاری، معم ــارهای هنج ــرو و فش ــظ آب ــرام، حف ــه احت ــاز ب ــد نی ــی مانن ــان‌‌ به‌دلایل انس
زمینه‌هــای مختلــف بــا دیگــران مقایســه و ارزیابــی می‌کنــد. در ایــن فرایند، فــرد ارزش‌هــا و اســتانداردهای 
ــا  ــراد ی ــن اف ــب، چنی ــن ترتی ــه ای ــد. ب ــرار می‌ده ــی ق ــه و ارزیاب ــار مقایس ــر را معی ــراد دیگ ــا اف ــا ی گروه‌ه

1. Soroori, Arsalani & Toosi
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ــه  ــت ک ــی اس ــع گروه ــروه مرج ــر، گ ــارت دیگ ــه عب ــوند. ب ــناخته می‌ش ــع ش ــای مرج ــی، گروه‌ه گروه‌های
افــراد بــا مقایســۀ خــود بــا آن و ارزیابــی برپایــۀ اســتانداردهای آن، خــود را می‌ســنجد )رفیع‌پــور، 1378(. 
ــود را  ــای خ ــر جنبه‌ه ــی و دیگ ــیوه‌های زندگ ــا، ش ــا، آرزوه ــر، ارزش‌ه ــال، ظاه ــواره اعم ــا هم ــع م در واق
ارزیابــی کــرده و در ایــن ســنجش‌ها بــه معیارهــای یــک گــروه مراجعــه می‌کنیــم. ایــن گــروه ممکــن اســت 
گروهــی باشــد کــه بــه آن تعلــق داریــم، ماننــد خانــواده یــا همســالان، یــا حتــی گروهــی باشــد کــه عضــو آن 

ــون، 1372، ص. 152(.  ــتیم )رابرتس نیس

ــن  ــت. ای ــرده اس ــاد ک ــه ایج ــی در جامع ــرات بزرگ ــرعت تغیی ــه به‌س ــته، مدرنیت ــۀ گذش ــد ده در چن
دگرگونی‌هــا تحــت تأثیــر عوامــل مختلــف درونــی و بیرونــی، ماننــد رشــد جمعیــت، مهاجرت‌‌هــای 
گســترده و شــکل‌گیری و رشــد شهرنشــینی، گســترش ارتباطــات اجتماعــی و افزایــش گســترده فعالیــت 
ــه  ــف، از جمل ــای مختل ــرای گروه‌‌ه ــوی را ب ــی ن ــرایط اجتماع ــی، ش ــی و خارج ــی داخل ــانه‌‌های جمع رس
جمعیــت جــوان، فراهــم کــرده اســت. ایــن تحــولات اقتصــادی و اجتماعــی نیــز زمینه‌‌ســاز تغییــرات مهمــی 
ــد.  ــخن می‌گوین ــان س ــی از جهانی‌‌شــدن فرهنــگ جوان ــوده اســت، و برخ ــان ب ــان گروه‌هــای جوان در می
ــان نیســت  ــه گــروه مرجــع جوان ــواده، ماننــد گذشــته، دیگــر یگان ــد نهــاد خان پژوهش‌هــا نشــان می‌‌دهن
و نقــش تکیــن خــود در جامعه‌‌پذیــری جوانــان را از دســت داده اســت. دسترســی فرزنــدان بــه اطلاعــات 
ــر،  ــت )معیدف ــواده نیس ــدرت در خان ــع ق ــه مرج ــر یگان ــدر دیگ ــت. پ ــش از پدرومادرهاس ــته‌‌ها بی و دانس
1387(، اهمیــت خرده‌‌فرهنگ‌‌هــا و شــیوه‌‌های جدیــد بــرای جوانــان، زندگــی درون خانــواده را بــه 
چالــش کشــیده اســت )ســعیدی، 1382(، نســل جــوان دیگــر چنــدان خــود را در چارچــوب هنجارهــای 
ــرای خــود  ــه ‌‌دنبــال گروه‌‌هــای مرجــع جدیــد و الگوهــای نــوی زندگــی ب گذشــتگان تعریــف نمی‌‌کنــد و ب
ــگ  ــۀ فرهن ــی در زمین ــه اختلاف‌های ــالان جامع ــان و بزرگ‌س ــان جوان ــولات، می ــن تح ــی ای ــت. در پ اس
عمومــی، نظیــر رابطــه قبــل از ازدواج، ازدواج بــا خویشــاوندان، نحــوۀ گــذران اوقــات فراغــت و دیــن‌د‌اری، 
ــابق را  ــار س ــر اعتب ــین دیگ ــی پیش ــع فرهنگ ــی مراج ــودرزی، 1391(. برخ ــدی و گ ــود )عب ــده ‌می‌ش دی
ندارنــد و جوانــان از روحانیــت بــه قشــرهای دیگــری، نظیــر اســتادان دانشــگاه، ورزش‌کاران، هنرپیشــه‌‌ها 
ــبکه‌های  ــاری، 1383(. ش ــی و غف ــد )آزادارمک ــش کرده‌ان ــودی، چرخ ــع غیرخ ــای مرج ــایر گروه‌ه و س
ــت  ــد )Sakhaei, Arsalani & Nosraty, 2023(. واقعی ــش داده‌ان ــکاف‌ها را افزای ــن ش ــم ای ــی ه اجتماع
ایــن اســت کــه شــبکه‌های اجتماعــی حجــم بزرگــی از اطلاعــات و بینش‌هــای نادرســت را منتقــل 
ــد  ــا را می‌پذیرن ــات و بینش‌ه ــن اطلاع ــی، ای ــدون وارس ــم ب ــوان ه ــر ج ــی از قش ــروه بزرگ ــد و گ می‌کنن

  .)Sabbar, Abdollahinezhad, Heidari & Mohammadi, 2021(

گروه‌‌هــای مرجــع کارکردهــای مهمــی در جوامــع دارنــد. نقــش ایــن گروه‌‌هــا در تغییــرات اجتماعــی 
ــد. آن‌هــا  ـ سیاســی جامعــه از راه تأثیرگــذاری و الگودهــی رفتــاری بخش‌‌هایــی از جامعــه اهمیــت می‌یاب
ــف  ــا تضعی ــت ی ــا در تقوی ــازند ی ــگ بس ــگ ضدفرهن ــد و از فرهن ــوه دهن ــدارزش جل ــد ارزش‌ را ض می‌‌توانن
ــا  ــات ی ــوگیری انتخاب ــواده، س ــار در خان ــی رفت ــا در جهت‌‌ده ــن گروه‌‌ه ــند. ای ــته باش ــش داش ــۀ نق روحی
ــیِ  ــد همراه ــد؛ مانن ــی اثرگذارن ــع بحران ــردم در مواق ــه م ــک ب ــا در کم ــی و کمپین‌‌ه ــوان عموم در فراخ
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ــای  ــی گروه‌‌ه ــان از نقش‌‌آفرین ــه نش ــاه ک ــۀ کرمانش ــه زلزل ــوط ب ــی مرب ــوان عموم ــلبریتی‌ها« در فراخ »س
ــی، 1398(  ــران و عقیل ــاغ، دادگ ــت )دب ــوده اس ــر ب ــال‌‌های اخی ــع در س مرج

ســلبریتی )آوازه‌‌جــو( لقبــی اســت کــه بــه اشــخاص مشــهور اطــاق می‌‌شــود و ایــن شــهرت بــا توجــه 
ــش از  ــهرتی بی ــن ش ــری، 1400(. چنی ــمعی و بص ــور س ــازمان ام ــتقیمی دارد )س ــاط مس ــانه‌‌ها ارتب رس
آنکــه از اکتســاب مهارتــی خــاص و تکیــن برخاســته باشــد، بــا توجــه رســانه‌های ارتباط‌جمعــی، تبلیغــات 
ــه  ــروزه ک ــران، 1401(. ام ــس و دیگ ــت )فری ــورده اس ــره خ ــرگرمی گ ــت س ــاری و صنع ــرکت‌‌های تج و ش
ــد، حضــور ســلبریتی‌ها در مســائل  ــه رویدادهــا و هویت‌هــا دارن رســانه‌ها نقــش پررنگــی در شــکل‌دهی ب
ــده  ــل ش ــی تبدی ــه و بررس ــل‌ توج ــی قاب ــه موضوع ــر، ب ــال‌های اخی ــژه در س ــی، به‌وی ــی و سیاس اجتماع
ــی  ــازی نقش ــد سلبریتی‌س ــات، در فراین ــترۀ ارتباط ــش گس ــانه‌ای و افزای ــای رس ــعۀ فناوری‌ه ــت. توس اس
ــازی،  ــای مج ــژه در فض ــانه‌ها، به‌وی ــلبریتی‌ها در رس ــتردۀ س ــور گس ــری دارد. حض ــی و انکارناپذی اساس
زمینــۀ دیــده شــدن بیشــتر و در مــواردی اثربخشــی چشــمگیری را بــرای آن‌هــا فراهــم کــرده اســت. بــه بــاور 
کَشــمور، افــرادی کــه در گذشــته شــاید شایســتۀ توجــه محســوب نمی‌شــدند، اکنــون بــه صحنــۀ عمومــی 
قــدم گذاشــته‌ و گاه بــدون داشــتن ویژگــی خاصــی، بــه شــهرت جهانــی دســت یافته‌انــد. آنچــه ایــن افــراد 
ــا  ــه میلیون‌ه ــا ب ــون و وبگاه‌ه ــق تلویزی ــا از طری ــر آن‌ه ــت. تصاوی ــدن اس ــر ش ــط ظاه ــد، فق ــام داده‌ان انج
نفــر منتقــل می‌شــود، روزنامه‌هــا تبلیغــات آن‌هــا را منتشــر می‌کننــد و مجــات نیــز افــکار و نظراتشــان را 

ــمور، 1395، ص. 66(.   ــد )کش ــاب می‌دهن بازت

ــن گــروه در دورۀ‌‌  ــرات گســتردۀ‌‌ ای ــارۀ فرهنــگ شــهرت نشــان‌‌دهندۀ‌‌ تأثی ــه درب مطالعــات صورت‌گرفت
نوجوانــی و جوانــی اســت. در همیــن دوره اســت کــه نوجوانــان در مرحلــۀ جامعه‌‌پذیــری ثانویــه قــرار دارنــد 
ــانه‌‌ها  ــده از راه رس ــای ارائه‌‌ش ــر الگوه ــت تأثی ــت تح ــن اس ــان ممک ــی زندگی‌ش ــای هویت و در خصیصه‌‌ه
ــه  ــدان ب ــلبریتی‌ها چن ــه س ــال آنک ــران، 1398(؛ ح ــاغ و دیگ ــد )دب ــرار گیرن ــلبریتی‌‌ها ق ــوص س و به‌‌خص
مســائل اخلاقــی در رقابــت اعتقــاد ندارنــد و ممکــن اســت بــرای جلــب توجــه بیشــتر حتــی محتواهــای 
غیراخلاقــی منتشــر کننــد )Shahghasemi, 2020(. رفتــار ســلبریتی‌ها ممکــن اســت الگویــی بــرای 
نمایــش رفتارهــای ســاده و به‌ظاهــر پیش‌پاافتــاده امــا مهــم در زندگــی خانوادگــی یــا اجتماعــی نوجوانــان 
و جوانــان باشــد. ایــن رفتارهــا ممکــن اســت شــامل مــواردی ماننــد چیدمــان و رنگ‌آمیــزی منــزل، مــدل 
ــط  ــی رواب ــادات، و حت ــا و اعتق ــرگرمی‌ها، باوره ــات و س ــوع تفریح ــوردن، ن ــذا خ ــگ غ ــاس، فرهن ــو و لب م

.)Kalashloo & Aghili, 2019( ــد ــره باش ــادی روزم ع

ــرای کنــش ارتباطــی  ــر ب ــی براب ــران رشــد فزاینــدۀ شــبکه‌‌های اجتماعــی مجــازی امکان در جامعــۀ ای
و اندیشــه‌‌ورزی همــۀ افــراد جامعــه را، به‌‌ویــژه ســلبریتی‌‌ها کــه به‌‌نوعــی بــا ابزارهــای ارتباطــی در 
تعامل‌‌انــد، فراهــم کــرده اســت )Shahghasemi, 2019(. در واقــع حجــم و ســرعت بــالای اطلاعــات ایــن 
پدیــدۀ اجتماعــی نوظهــور، از یــک ‌‌ســو بــا جریان‌‌ســازی روشــن‌فکران بــه گفت‌وگــوی اجتماعــی فراگیــر و 
درک و شــناخت بهتــر کنشــگران از جامعــه بــرای رســیدن بــه توســعه در عرصه‌‌هــای اجتماعــی، فرهنگــی،  
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سیاســی و اقتصــادی می‌انجامــد )Shahghasemi & Prosser, 2019( و از ســوی دیگــر بــا پیشــتازی 
ــه  ــودن ســاختار شــبکه‌‌های مجــازی، ایــن امــکان وجــود دارد کــه ب ــوده‌‌ای ب ــه ت ــا توجــه ب ســلبریتی‌‌ها، ب
ــی  ــای نامطلوب ــاً پیامده ــه طبیعت ــود ک ــر ش ــطحی‌‌نگرانه منج ــای س ــتی و نگرش‌‌ه ــکار پوپولیس ــج اف تروی
بــه ‌‌دنبــال خواهــد داشــت. ایــن مقالــه بــا ایــن رویکــرد بــه بررســی عوامــل اجتماعــی ـ فرهنگــی مؤثــر بــر 

میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران می‌پــردازد. 

فرضیه‌‌های پژوهش عبارت‌اند از:  

1. بین پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

2. بین باور به سنت‌ها و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

3. بین سرمایۀ اجتماعی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

3. بین دین‌داری و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

4. بین سرمایۀ فرهنگی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

5. بین احساس محرومیت نسبی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

6. بین رضایت از زندگی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد. 

ــه  ــن‌فکران رابط ــلبریتی‌‌ها و روش ــت س ــزان مرجعی ــازی و می ــای مج ــتفاده از فض ــزان اس ــن می 7. بی
ــود دارد. وج

8. بین آگاهی عمومی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

9. بین مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران برحسب جنسیت تفاوت وجود دارد.

2. پیشینۀ تحقیق  
میــان  در  مرجــع  گــروه  گزینــش  بــر  مؤثــر  عوامــل  دربــارۀ   )1390( آقابیگی‌کلایــی  و  هزارجریبــی 
دانشــجویان دانشــگاه‌های اصفهــان و صنعتــی اصفهــان تحقیــق کردنــد و دریافتنــد تغییــر گــروه مرجــع 
ــرای جامعــه داشــته و موجــب  ــی ب ــن امــر عواقــب نامطلوب در طیــف وســیعی از دانشــجویان رخ داده و ای

ــت. ــده اس ــه ش ــراد جامع ــان اف ــی در می ازخودبیگانگ

ذوالفقــاری و صوفــی‌زاده )1392( در پژوهشــی بــا عنــوان »گروه‌هــای مرجــع زنــان جــوان شــهر 
ــا رویکــرد  ــا 29 ســالۀ ســاکن ایــن شــهر پرداختنــد. ایــن تحقیــق ب ــه بررســی زنــان جــوان 16 ت ایــام«، ب
ــذاری و  ــل از کدگ ــج حاص ــت. نتای ــده اس ــام ش ــق انج ــۀ عمی ــاهده و مصاحب ــای مش ــا روش‌ه ــی و ب کیف
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تفســیر داده‌هــا نشــان می‌دهــد جامعــۀ ایــام ویژگی‌هــای جامعــه‌ای هم‌گــرا و درون‌گروهــی را دارد؛ 
به‌طــوری ‌کــه زنــان ایلامــی بــه انتخــاب گروه‌هــای مرجــع غیرعضویتــی تمایــل اندکــی نشــان می‌دهنــد. 
ســاختار اجتماعــی بســته، کــم بــودن تحــرک اجتماعــی و گرایــش بــه محلی‌گرایــی در میــان زنــان پایــگاه 
ســرمایه‌داران کوچــک از مهم‌تریــن عوامــل مؤثــر در انتخــاب گروه‌هــای مرجــع عضویتــی، به‌ویــژه 

ــوده اســت.   ــواده، ب خان

بــر  ســلبریتی‌ها  تأثیــر  جامعه‌شــناختی  »بررســی  عنــوان  بــا  پژوهشــی  در   )1395( حق‌پنــاه 
مرجــع،  گروه‌هــای  مقــام  در  ســلبریتی‌ها،  نقــش  تحلیــل  بــه  دانش‌آمــوزان«،  مرجــع  گروه‌هــای 
پرداخــت. نتایــج مطالعــۀ او نشــان می‌دهــد بــرای دانش‌آمــوزان ســلبریتی‌ها  گروه‌هــای مرجــع 
نقــش  امــا  اثرگذارترنــد،  زندگــی  ســبک  و  رفتــاری  هنجارهــای  حــوزۀ  در  و  مطرح‌انــد  هنجــاری 
بیــن  دانش‌آمــوزان  می‌دهــد  نشــان  نیــز  مصاحبه‌هــا  تحلیــل  ندارنــد.  چشــمگیری  مقایســه‌ای 
ســلبریتی‌ها و گروه‌هــای مرجــع ســنتی، ماننــد خانــواده و مدرســه، احســاس تعــارض می‌کننــد؛ 
همچنیــن بیشــترین گرایــش دانش‌آمــوزان بــه ســلبریتی‌های حــوزۀ هنــر، ســرگرمی، ورزش، و در 

مرتبــۀ بعــد بــه ســلبریتی‌های عامه‌پســند بــوده اســت. 

3. چارچوب نظری
ــرار  ــردی ق ــی کارک ــنت جامعه‌شناس ــوب س ــون، در چارچ ــی. مرت ــرت ک ــع،2 از راب ــروه مرج ــۀ گ نظری
دارد. از دیــدگاه ایــن مکتــب، علــتِ وجــود و تــداوم هــر نهــاد یــا ســاخت اجتماعــی  نقــش و کارکــردی 
اســت کــه در تأمیــن نیازهــای اساســی نظــام اجتماعــی دارد و بقــای آن را تضمیــن می‌کنــد. تحلیــل 
ایــن رویکــرد نظــری برپایــۀ شناســایی نیازهــای ضــروری نظــام اجتماعــی و نهادهایــی کــه بــرای پاســخ 
ــری  ــا، جامعه‌پذی ــن نیازه ــن ای ــی از مهم‌تری ــرد. یک ــورت می‌گی ــد، ص ــکل گرفته‌ان ــا ش ــن نیازه ــه ای ب
ــاختارهایی  ــق س ــت و از طری ــه اس ــای جامع ــا و هنجاره ــال ارزش‌ه ــد انتق ــای فراین ــه معن ــه ب ــت ک اس
ــع  ــای مرج ــود. گروه‌ه ــق می‌ش ــا محق ــر نهاده ــتان و دیگ ــانه‌ها، دوس ــه، رس ــواده، مدرس ــد خان مانن
ــۀ شــاخص‌های  ــرا نقــش مهمــی در انتقــال هنجارهــا و ارائ ــد؛ زی نیــز در ایــن چارچــوب قــرار می‌گیرن
ــرای  ــان‌ها ب ــی(. انس ــع تطبیق ــای مرج ــد )گروه‌ه ــراد دارن ــای اف ــا و باوره ــی کنش‌ه ــرای ارزیاب لازم ب
ــو  ــت عض ــن اس ــه ممک ــد ک ــه می‌کنن ــی مراجع ــه گروه‌های ــان ب ــرش و رفتارش ــاوت نگ ــی و قض ارزیاب
ــی و  ــای ذهن ــه، الگوه ــراد و جامع ــرای اف ــا ب ــن گروه‌ه ــای ای ــل کارکرده ــا به‌دلی ــند، ام ــا نباش آن‌ه

عملــی آن‌هــا بــه شــمار ‌آینــد. 

برپایــۀ نظریــۀ گــروه مرجــع، افــراد از کســانی کــه بــه نظرشــان اهمیــت ویــژه‌ای دارنــد، تأثیــر می‌پذیرند. 
ــای  ــا مبن ــاری3( ی ــع هنج ــای مرج ــاری )گروه‌ه ــای رفت ــا و الگوه ــوان راهنم ــا به‌عن ــراد و گروه‌ه ــن اف ای

2. reference group theory
3. normative reference group
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مقایســه و ارزیابــی )گروه‌هــای مرجــع تطبیقــی4( انتخــاب می‌شــوند. عــاوه بــر ایــن، افــراد ممکــن اســت 
هم‌زمــان بیــش از یــک گــروه مرجــع را انتخــاب کننــد کــه بــه ایــن وضعیــت گروه‌هــای مرجــع چندگانــه5 

 .)Dawson & Chatman, 2001( ــود ــه می‌ش گفت

ــد  ــا تأکی ــری ب ــای جامعه‌پذی ــاختاری و فراینده ــل س ــت عوام ــر اهمی ــون ب ــع مرت ــروه مرج ــۀ گ نظری
بــر شــرایط محیطــی و زمینه‌هــای اجتماعــی تأکیــد می‌کنــد. از دیــدگاه مرتــون، بــاز و بســته بــودن 
ســاختارهای اجتماعــی و تغییــرات ســاختاری در شــکل‌گیری زمینه‌هــای اجتماعــی نقــش مهمــی دارنــد 

ــد. ــود می‌آورن ــه وج ــی را ب ــی و غیرعضویت ــای عضویت ــواع گرایش‌ه ــود ان ــۀ خ ــه نوب ــه ب ک

 مرتــون در ایــن نظریــه تــاش کــرده اســت جنبه‌هــای مختلــف جامعه‌پذیــری را بــا ترکیــب دو رویکــرد 
ــن  ــوب ای ــف را در چارچ ــای مختل ــا گروه‌ه ــرد ب ــط ف ــد و رواب ــرار ده ــه ق ــورد توج ــدی م ــونزی و می پارس
مناســبات تحلیــل کنــد. او بــه همیــن دلیــل از ســطح نظــری جدیــدی بــه نــام نظریــۀ »بُــرد متوســط« یــاد 
ــه  ــن نظری ــت. ای ــری اس ــطح نظ ــن س ــای ای ــن مصداق‌ه ــی از اولی ــع یک ــروه مرج ــۀ گ ــه نظری ــد ک می‌کن
به‌طــور خــاص بــه بررســی چگونگــی تعامــل افــراد بــا گروه‌هــای مختلــف و تأثیــر ایــن گروه‌هــا بــر 

گرایش‌هــا، نگرش‌هــا و رفتارهــای آنــان می‌پــردازد )انتظــاری، 1386، ص. 103(.

   ســلبریتی‌‌ها کســانی‌اند کــه در عرصــۀ تولیــد فرهنگــی حضــور دارنــد، ولــی کیفیــت کالای 
ــلبریتی‌ها  ــد. س ــل می‌کن ــذت را منتق ــدت ل ــط در کوتاه‌م ــا فق ــت و کار آ‌ن‌ه ــن اس ــان پایی تولیدشده‌ش
 Nosraty, Tomraee & Zamani,( معیارهــای جدیــدی از زیبایــی را بــه جامعــه تحمیــل می‌کننــد
ــا  ــد ی ــه بیابن ــکلات جامع ــرای مش ــق ب ــخی عمی ــا پاس ــتند ت ــازی نیس ــر معنا‌‌س ــه فک ــان ب 2020(. آن
ــات  ــان اوق ــد و برایش ــغول می‌کنن ــردم را مش ــط م ــه فق ــد، بلک ــان برانگیزن ــی ژرف را در مخاطبانش تأمل
نــگاه  درآمــد  منبــع  به‌عنــوان  کار خــود  بــه  فراهــم می‌آورنــد. ســلبریتی‌ها  لــذت‌آور  و  خنــده‌‌دار 
ــای  ــه دغدغه‌‌ه ــت، ن ــم اس ــی مه ــهرت اجتماع ــان ش ــتند. برایش ــگ والا نیس ــب فرهن ــد و طال می‌کنن
ــره  ــی روزم ــردن زندگ ــادار ک ــی و معن ــد فرهنگ ــالت نق ــه رس ــد ک ــاس نمی‌کنن ــا احس ــی. آن‌ه فرهنگ
ــادی  ــی زی ــرای گروه ــد ب ــج دارن ــان به‌‌تدری ــد. این ــان را دارن ــه مخاطب ــم ب ــری مفاهی ــال یک‌‌س ــا انتق ی
ــال دارد؟  ــرای انتق ــی ب ــه میراث ــلبریتی‌ها چ ــوند. س ــل می‌ش ــع تبدی ــروه مرج ــو و گ ــه الگ ــردم ب از م
ــای والای  ــه معیاره ــوط ب ــای مرب ــی و نگرانی‌‌ه ــۀ اجتماع ــا و دغدغ ــال معن ــۀ انتق ــلبریتی‌ها دغدغ س
ــت.  ــی اس ــبک زندگ ــت س ــن حال ــان در بهتری ــورد علاقه‌ش ــئلۀ م ــا مس ــد. تنه ــه را ندارن ــگ جامع فرهن
ــلبریتی‌ها  ــد. س ــج می‌کنن ــی تروی ــوع کالای مصرف ــش و در ن ــر و در پوش ــی را در ظاه ــان چیزهای ایش
کنــش مصرفــی را در جامعــه توســعه می‌دهنــد و برخــی افــراد جامعــه نیــز دنبالــه‌روی آن‌هاینــد. 
ــده  ــار ش ــی دچ ــه وضعیت ــه ب ــود دارد. جامع ــدی وج ــاوت ج ــری تف ــش فک ــا کن ــی ب ــش مصرف ــن کن بی
ــا  ــام معن ــه ن ــزی ب ــی چی ــرف فرهنگ ــده و مص ــکل کالا درآم ــم، به‌ش ــگ ه ــی فرهن ــز، حت ــه همه‌‌چی ک

4. comparative reference group
5. multiple reference group 
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و  انــزوا  در  به‌‌ســادگی  و  تولیــد می‌‌شــود  به‌‌نــدرت  باکیفیــت  فرهنگــی  نمی‌کنــد. کالای  منتقــل  را 
حاشــیه قــرار می‌‌گیــرد. ســلبریتی‌‌ها، در بهتریــن حالــت، چیــزی بــه‌ ‌‌جــز ســبک زندگــی بــرای انتقــال 
ــد.  ــل می‌کنن ــردم منتق ــه م ــه را ب ــار عامیان ــار و گفت ــیوۀ رفت ــان ش ــد. آن ــی ندارن ــان عموم ــه مخاطب ب
ســلبریتی‌‌ها بخشــی از مولــدان فرهنگ‌انــد کــه از فرهنــگ پوپولیســتی حمایــت می‌کننــد. افــراد 
بــا توجــه بــه میــزان دل‌بســتگی بــه متغیرهــای گوناگــون فرهنگــی و اجتماعــی، بــه ســلبریتی‌‌ها 
ــت‌های  ــا باورداش ــی ی ــاوت اجتماع ــترهای متف ــه بس ــق ب ــد. تعل ــان می‌دهن ــاوت نش ــای متف واکنش‌‌ه

ــلبریتی‌‌ها دارد.     ــه س ــان ب ــش جوان ــی در گرای ــش پررنگ ــون نق گوناگ

ــترش  ــت و گس ــرای موفقی ــدی ب ــای کلی ــی از ابزاره ــه یک ــی ب ــوش مصنوع ــر، ه ــال‌های اخی در س
ــا فراهــم کــردن قابلیت‌هــای تحلیــل داده،  تأثیرگــذاری ســلبریتی‌ها تبدیــل شــده اســت. ایــن فنــاوری ب
ــت  ــاخته اس ــادر س ــلبریتی‌ها را ق ــان، س ــار مخاطب ــی رفت ــده و پیش‌بین ــوای شخصی‌سازی‌ش ــاد محت ایج
به‌شــکل مؤثرتــری بــا طرف‌دارانشــان ارتبــاط برقــرار کننــد و جایــگاه خــود را در دنیــای پررقابــت شــهرت 

حفــظ و تقویــت کننــد.  

یکــی از مهم‌تریــن کاربردهــای هــوش مصنوعــی در دنیــای ســلبریتی‌ها، تحلیــل داده‌هــای مخاطبــان 
بــرای تحلیــل رفتــار  الگوریتم‌هــای هــوش مصنوعــی  از  پلتفرم‌هــای رســانه‌های اجتماعــی  اســت. 
کاربــران، از جملــه نــوع محتوایــی کــه لایــک می‌کننــد، بــه اشــتراک می‌گذارنــد یــا تماشــا می‌کننــد، بهــره 
ــود  ــوای خ ــد محت ــک می‌کن ــا کم ــی آن‌ه ــای مدیریت ــلبریتی‌ها و گروه‌ه ــه س ــات ب ــن اطلاع ــد. ای می‌برن
ــط  ــوا نه‌فق ــازی محت ــن شخصی‌س ــد. ای ــی کنن ــدف طراح ــان ه ــات مخاطب ــق و ترجیح ــاس علای را براس
تعامــل کاربــران را افزایــش می‌دهــد، بلکــه باعــث می‌شــود ســلبریتی‌ها در ذهــن طرف‌دارانشــان 

ــد. ــر بگذارن ــر تأثی عمیق‌ت

ــوا را  ــد محت ــد تولی ــه فراین ــت ک ــرده اس ــم ک ــی را فراه ــی ابزارهای ــوش مصنوع ــن، ه ــر ای ــزون ب اف
بــر هــوش مصنوعــی  و تصویــر مبتنــی  ویرایــش ویدئــو  ابزارهــای  ســاده‌تر و خلاقانه‌تــر می‌کنــد. 
ــد  ــر، تولی ــوی دیگ ــد. از س ــش دهن ــمگیری افزای ــکل چش ــدی را به‌ش ــوای تولی ــت محت ــد کیفی می‌توانن
ــه  ــزوده و حتــی صــدای مصنوعــی، ب ــر واقعیت‌اف ــی، تصاوی ــر آواتارهــای دیجیتال محتــوای مجــازی نظی
ســلبریتی‌ها امــکان می‌دهــد محتــوای جذاب‌تــری عرضــه نماینــد و مرزهــای خلاقیــت را جابه‌جــا 
کننــد. برخــی ســلبریتی‌ها حتــی از فناوری‌هــای پیشــرفته‌تر هــوش مصنوعــی، ماننــد مدل‌هــای 
زبانــی، بــرای تولیــد متن‌هــای خــودکار در پســت‌های اجتماعــی یــا پاســخ‌گویی بــه طــرف‌داران 

می‌کننــد. اســتفاده 

دارد.  نقــش  مخاطبــان  بــا  ســلبریتی‌ها  ارتباطــات  مدیریــت  در  همچنیــن  مصنوعــی  هــوش 
چت‌بات‌هــای هوشــمند کــه از هــوش مصنوعــی تغذیــه می‌شــوند، می‌تواننــد پیام‌هــا و ســؤال‌های 
طــرف‌داران را به‌صــورت خــودکار پاســخ دهنــد؛ به‌ویــژه زمانــی کــه ســلبریتی‌ها بــا حجــم زیــادی از 
ــرف‌داران را  ــا ط ــردی ب ــاط ف ــت و ارتب ــس صمیمی ــریع، ح ــک و س ــاط نزدی ــن ارتب ــد. ای ــا مواجه‌ان پیام‌ه
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افزایــش می‌دهــد و بــه محبوبیــت بیشــتر ســلبریتی کمــک می‌کنــد. 

ــد.  ــا می‌کن ــز نقــش کلیــدی ایف از ســوی دیگــر، هــوش مصنوعــی در پیش‌بینــی روندهــای آینــده نی
هــوش مصنوعــی بــا تحلیــل داده‌هــای گذشــته و فعلــی، می‌توانــد تغییــرات در ترجیحــات مخاطبــان یــا 
ــا  ــن پیش‌بینی‌ه ــد )Sarfi, Darvishi, Zohouri, Nosrati & Zamani, 2021(. ای ــی کن ــازار را پیش‌بین ب
ــه  ــد و همیش ــم کنن ــرات تنظی ــوع تغیی ــش از وق ــود را پی ــتراتژی‌های خ ــازد اس ــادر می‌س ــلبریتی‌ها را ق س

در صــدر توجــه مخاطبــان باقــی بماننــد. 

ــای  ــازی رفتاره ــع و برجسته‌س ــای مرج ــار گروه‌ه ــارۀ رفت ــود درب ــواهد موج ــه ش ــه ب ــا توج ــن ب بنابرای
ــناخت  ــق ش ــن تحقی ــدف از ای ــالم، ه ــع ناس ــای مرج ــکل‌گیری گروه‌ه ــری از ش ــا و جلوگی ــتۀ آن‌ه شایس

ــت.    ــن‌فکران اس ــلبریتی‌‌ها و روش ــت س ــزان مرجعی ــر می ــر ب ــی مؤث ــی ـ اجتماع ــل فرهنگ عوام

4. روش تحقیق
ایــن پژوهــش بــا اســتفاده از روش پیمایشــی انجــام شــد. جامعــۀ آمــاری تحقیــق جوانــان کلان‌شــهر شــیراز 
اســت؛ شــهری کــه به‌دلیــل جایــگاه فرهنگــی و ادبــی‌اش خــود شــناخته شــده اســت. جمعیــت جامعــۀ 
آمــاری برابــر بــا 282,865 نفــر اســت. بــرای تعییــن حجــم نمونــه، از فرمــول کوکــران اســتفاده شــد کــه 
برپایــۀ محاســبات، حجــم نمونــه بــه ۳۸۷ نفــر رســید. فرمــول محاســبۀ حجــم نمونــۀ کوکــران نیــز در ایــن 
ــه  ــره گرفت ــه‌ای به ــه‌ایِ چندمرحل ــری طبق ــه، از روش نمونه‌گی ــاب نمون ــت. در انتخ ــه‌ کار رف ــش ب پژوه
ــا روش  ــۀ مــورد نظــر ب ــا روش خوشــه‌ای شناســایی شــدند و ســپس نمون شــد. ابتــدا خوشــه‌های هــدف ب
نمونه‌گیــری تصادفــی ســاده انتخــاب شــد. طبــق اطلاعــات دریافت‌شــده از شــهرداری شــیراز، ایــن شــهر 
بــه هجــده منطقــه تقســیم شــده اســت. از میــان ایــن مناطــق، چهــار منطقــه به‌صــورت تصادفــی انتخــاب 
و بــه هــر منطقــه، متناســب بــا جمعیــت آن، ســهمی در نمونــۀ نهایــی اختصــاص داده شــد. حجــم نمونــۀ 

جمعیــت شــهری در ایــن پژوهــش برابــر بــا ۳۸۷ نفــر اســت.

4ـ1. متغیرهای پژوهش

4ـ1ـ1. متغیر وابسته )میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها( 
ــود  ــه خ ــی را ب ــه عموم ــه توج ــود ک ــاق می‌ش ــدادی اط ــا روی ــرد ی ــه ف ــلبریتی ب ــی: س ــف مفهوم تعری
ــهرت  ــگ ش ــردی، فرهن ــطح ف ــت. در س ــده اس ــردم شناخته‌ش ــادی از م ــداد زی ــزد تع ــد و ن ــب می‌کن جل
ناشــی از شــناخت »عمومــی« ویژگی‌هایــی اســت کــه یــک فــرد دارد یــا تصــور می‌شــود کــه دارد. 
گاهــی همگانــی از فعالیت‌هــای فــردی مرتبــط  ســلبریتی به‌طــور مســتقیم بــا فرهنــگ عمومــی و آ
ــوده‌ای روزمــره جــای دارد. در ایــن فرهنــگ،  ــه‌ای کــه فرهنــگ شــهرت در دل فرهنــگ ت اســت؛ به‌گون
ــا  ــلبریتی‌ها ب ــد. س ــک می‌کن ــا کم ــتر آن‌ه ــع بیش ــترش و توزی ــه گس ــا ب ــا و آیکون‌ه ــتقبال از نماده اس
ــد و در  ــردم برمی‌انگیزن ــان م ــج را در می ــا رن ــذت، درد ی ــر ل ــاتی نظی ــود احساس ــات خ ــا و اقدام رفتاره
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ــن  ــوند. ای ــت می‌ش ــوایی و فضاح ــر رس ــا درگی ــد، ی ــرار می‌گیرن ــتایش ق ــد و س ــورد تمجی ــا م ــه ی نتیج
ویژگــی آن‌هــا را بــه بخشــی از تجربــۀ عمومــی و بخشــی جدایی‌ناپذیــر از فرهنــگ عامــه تبدیــل می‌کنــد 

ــران، 1401(. ــس و دیگ )فری

تعریــف عملیاتــی: ایــن متغیــر در پنــج بُعــد )همانندســازی ارزشــی، جایــگاه در میــان ســایر 
گروه‌‌هــای مرجــع، جایــگاه ارتباطــی بــا ســلبریتی‌‌ها، اخــذ هنجارهــای رفتــاری و اخــذ اهــداف( 
ســنجیده می‌‌شــود. پــس از ارائــۀ هریــک از چهــارده ســؤال مربــوط بــه متغیــر میــزان مرجعیــت 
ســلبریتی‌‌ها‌‌، بــرای جــواب هــر ســؤال یــک طیــف پنج‌قســمتی حــاوی مــوارد »کامــاً مناســب«، 
»مناســب«، »متوســط«، »نامناســب« و »کامــاً نامناســب«، در در نظــر گرفتــه شــد کــه به‌ترتیــب دارای 

5، 4، 3، 2 و 1 نمــره هســتند.

4ـ۱ـ2. باور به نظام ارزشی 
ــا  ــه آن‌ه ــه ب ــراد جامع ــا اف ــرد ی ــه ف ــت ک ــی اس ــه‌ای از ارزش‌های ــه مجموع ــاد ب ــی: اعتق ــف مفهوم تعری
ــان، حاکــم اســت )عبداللطیــف، 1378، ص. 75(.  ــا افــراد، بــدون آگاهــی آن ــر رفتــار فــرد ی ــد و ب پایبندن

تعریــف عملیاتــی: پــس از ارائــۀ هریــک از پنــج ســؤال مربــوط بــه متغیــر بــاور بــه نظــام ارزشــی، 
بــرای موردهــای پاســخ از طیــف لیکــرت حــاوی مــوارد »کامــاً موافــق«، »موافــق«، »بی‌نظــر«، 
ــب 5، 4، 3،  ــا به‌ترتی ــای آن‌ه ــه نمره‌ه ــد ک ــخ‌گویان داده ش ــه پاس ــف«، ب ــاً مخال ــف« و »کام »مخال

ــود. 2 و 1 ب

4ـ۱ـ3. پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی 
تعریــف مفهومــی: جایــگاه اجتماعــی بــه موقعیتــی اشــاره دارد کــه فــرد در میــان اعضــای گــروه یــا جامعه 
دارد و یــا بــه مرتبــۀ اجتماعــی ـ اقتصــادی یــک گــروه در مقایســه بــا دیگــر گروه‌هــا اطــاق می‌شــود. بــه 
بیــان دیگــر، ایــن جایــگاه بازتــاب موقعیتــی اســت کــه فــرد یــا خانــواده، بــا توجــه بــه اســتانداردهای رایــج 
و میانگیــن ویژگی‌هــای فرهنگــی، ســطح درآمــد، دارایی‌هــای مــادی و میــزان مشــارکت در فعالیت‌هــای 

گروهــی و اجتماعــی، کســب می‌کنــد )کوئــن، 1397، ص. 240(. 

تعریــف عملیاتــی: بــرای ســنجش ایــن متغیــر، در کل از چهــار ســؤال اســتفاده ‌شــده اســت. 
شــاخص‌‌های مربــوط بــه ایــن متغیــر عبارت‌انــد از : ســطح ســواد، نــوع حرفــه یــا پیشــه، میــزان درآمــد و 

ــكن.  ــوع مس ن

4ـ۱ـ۴. سرمایۀ فرهنگی 
تعریــف مفهومــی: ایــن مفهــوم جامعه‌شــناختی بــه تمرکــز و انباشــت انــواع مختلــف کالاهــای ملمــوس 
فرهنگــی اشــاره دارد و شــامل توانایــی و قــدرت در دسترســی بــه ایــن کالاهــا و اســتفاده از آن‌هــا می‌شــود. 
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ــد دارد  ــع تأکی ــن مناب ــری ای ــناخت و به‌کارگی ــرد در ش ــت ف ــتعداد و ظرفی ــر اس ــوم ب ــن مفه ــن ای همچنی
ــری، 1386، ص. 64(.  ــی امی )‌‌صالح

ــر و طراحــی گویه‌‌هــای آن از کار اندرســون و جاگــر6 )2015(  ــن متغی تعریــف عملیاتــی: ســنجش ای
گرفتــه شــده اســت. بــرای ســنجش ایــن متغیــر در مجمــوع شــش ســؤال در نظــر گرفتــه ‌شــده اســت. طیــف 

پاســخ‌‌ها از »خیلــی زیــاد« تــا »خیلــی کــم« در نوســان اســت.

مهارت شما در موسیقی، شعر، نویسندگی، خطاطی، نقاشی و کتاب‌‌خوانی چقدر است؟  

4ـ۱ـ۵. دین‌داری 
تعریــف مفهومــی: دیــن‌داری بــه‌‌ معنــای باورداشــت مجموعــه‌ای از عقایــد و التــزام عملــی بــه آن‌هاســت. 
ــد و آن را  ــار می‌‌کن ــراف و افتخ ــن‌داری اعت ــن دی ــه ای ــش ب ــر خوی ــان و ظاه ــن‌دار در زب ــان دی ــه انس البت

آشــکار می‌ســازد )یغمایــی، 1380، ص. 19(. 

و  گلارک  مــدل  از  اغلــب  جامعه‌‌شناســی  مختلــف  حوزه‌‌هــای  پژوهشــگران  عملیاتــی:  تعریــف 
اســتارک، یــا به‌طــور کامــل یــا بخشــی از آن، اســتفاده می‌کننــد. در ایــن تحقیــق نیــز ایــن مــدل بــه کار 
گرفتــه شــده اســت. پــس از ارائــۀ هریــک از ســؤالات مربــوط بــه متغیــر میــزان دیــن‌داری، طبــق طیــف 
ــر«،  ــق«، »بی‌نظ ــق«، »مواف ــاً مواف ــوارد »کام ــاوی م ــخ، ح ــای پاس ــرای گزینه‌‌ه ــمتی ب ــرت پنج‌قس لیک
ــد از:  ــه شــد کــه نمــرات کسب‌شــدۀ آن‌هــا عبارت‌ان ــه پاســخ‌گویان ارائ »مخالــف« و »کامــاً مخالــف«، ب

5، 4، 3، 2 و 1. 

5. یافته‌های تحقیق 

5ـ1. یافته‌‌های توصیفی
نتایــج فراوانــی جنســیت نشــان داد 53/1 درصــد مــرد و 46/9 درصــد زن هســتند. اطلاعات به‌‌دســت‌‌آمده 
در خصــوص ســطح تحصیــات حاکــی از ایــن اســت کــه 21/4 درصــد تحصیــات دیپلــم بــه پاییــن‌‌، 20/3 
درصــد فوق‌دیپلــم، 38/8 درصــد کارشناســی )کــه بیشــترین فراوانــی را بــه ‌‌خــود اختصــاص داده( و 19/5 
درصــد تحصیــات کارشناسی‌ارشــد و بالاتــر دارنــد. براســاس نتایــج فراوانــی محــل ســکونت، 87 درصــد 
متولــد شــهر و 13 درصــد متولــد روســتایند. نتایــج فراوانــی وضعیــت تأهــل نشــان داد 24/4 درصــد مجــرد 

ــد.   و 57/6 درصــد متأهل‌ان

5ـ2. یافته های استنباطی )آزمون فرضیه‌های تحقیق( 

در ایــن بخــش، ابتــدا بــرای بررســی نتایــج آزمــون فرضیــات از آزمون‌هــای هم‌بســتگی پیرســون‌‌، آنــووا 

6. Andersen & Jæger
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و T گروه‌‌هــای مســتقل، و ســپس از برنامــۀ ایمــوس بــرای تحلیــل مــدل اســتفاده‌ شــد. در بررســی و تأییــد 
ــه کار گرفتــه شــد.  ــرای آزمــون معنــاداری فرضیه‌هــا ب الگــوی پیشــنهادی پژوهــش، شــاخص P-Value ب
برپایــۀ ســطح معنــاداری 5 درصــد، مقــدار نســبت بحرانــی )CR( بایــد بیشــتر از 1/96 یــا کمتــر از 1/96- 

باشــد. پارامترهایــی کــه مقدارشــان بیــن ایــن دو دامنــه قــرار گیرنــد، در مــدل مهــم تلقــی نمی‌شــوند.

بــرای آزمــون معنــاداری فرضیه‌هــا، از دو شــاخصِ مقــدار بحرانــی )CR( و P اســتفاده شــد. طبــق ایــن 
معیارهــا، اگــر مقــدار بحرانــی )CR( بزرگ‌تــر از 1/96 باشــد و مقــدار P کمتــر از 05/،0 می‌تــوان نتیجــه 
گرفــت کــه مقــدار محاسبه‌شــده بــرای وزن‌هــای رگرســیونی در ســطح اطمینــان 95 درصــد از صفــر تفــاوت 
ــی  ــی در ارزیاب ــش مهم ــد و نق ــط در مدل‌ان ــاداری رواب ــان‌دهندۀ معن ــا نش ــن معیاره ــاداری دارد. ای معن

ــد.  ــا دارن فرضیه‌ه

فرضیــۀ 1: بیــن پایــگاه اقتصــادی ـ اجتماعــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران 
رابطــه وجــود دارد.

الف. بین پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها رابطه وجود دارد.

جــدول 1 نتایــج تحلیــل واریانــس یک‌راهــه بیــن ســطوح تحصیــات و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها 
ــگاه  ــن پای ــرد بی ــا ک ــوان ادع ــدار F =3/745 و sig =0/024 می‌ت ــه مق ــه ب ــا توج ــد. ب ــان می‌‌ده را نش

ــود دارد.  ــاداری وج ــاوت معن ــلبریتی‌‌ها تف ــت س ــزان مرجعی ــر می ــاوت از نظ ــی متف ــادی ـ اجتماع اقتص
جدول 1. نتایج تحلیل واریانس یک‌راهه بین پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها 

درجۀ منبع تغییرات
سطحمقدارمیانگین مجذوراتمجموع مجذوراتآزادی

معناداری

2222/885114/442میان‌گروهی

3/7450/024 62018945/94730/558درون‌گروهی

62219174/831کل

نتایــج آزمــون تعقیبــی توکــی7 در جــدول بــالا حاکــی از آن اســت کــه تفــاوت بیــن پایــگاه پاییــن و بــالا 
معنــادار اســت. میانگیــن نمــرۀ افــراد پایگاه‌‌هــای پاییــن و متوســط و پایــگاه متوســط و بــالا از نظــر نمــرۀ 

میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها تفــاوت معنــادار نــدارد.

7. Tukey
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جدول 2. نتایج آزمون تعقیبی توکی برای تحلیل واریانس یک‌راهه بین پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی و میزان 
مرجعیت سلبریتی‌‌ها

پایگاه اقتصادی ـ 
اجتماعی

پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی 
سطح خطای استانداردتفاوت میانگینمعیار

معناداری

پایین
0/561040/518400/525متوسط

2/021400/742470/018بالا

متوسط
0/561040/518400/525-پایین
1/460360/667130/074بالا

بالا
2/021400/742470/018-پایین

1/460360/667130/074-متوسط

ب. بین پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی و میزان مرجعیت روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

جــدول 3 نتایــج تحلیــل واریانــس یک‌راهــه بیــن ســطوح تحصیــات و میــزان مرجعیــت روشــن‌فکران 
را نشــان می‌‌دهــد. بــا توجــه بــه مقــدار F= 1/308 و sig= 0/271 می‌تــوان ادعــا کــرد بیــن پایگاه‌‌هــای 
ــدارد.  ــاداری وجــود ن ــزان مرجعیــت روشــن‌فکران تفــاوت معن اقتصــادی ـ اجتماعــی متفــاوت از نظــر می
بــه دیگــر ســخن، پایگاه‌‌هــای اقتصــادی ـ اجتماعــی از نظــر نمــرۀ اکتســابی در شــاخص میــزان مرجعیــت 

روشــن‌فکران بــا هــم تفــاوت معنــاداری ندارنــد. 
جدول 3. نتایج تحلیل واریانس یک‌راهه بین پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی و میزان مرجعیت روشن‌فکران

درجۀ منبع تغییرات
سطحمقدارمیانگین مجذوراتمجموع مجذوراتآزادی

معنا‌داری

230/84315/422میان‌گروهی

1/3080/271 6207308/92611/789درون‌گروهی

6227339/769کل

فرضیــۀ 2: بیــن بــاور بــه ســنت‌ها و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران رابطــه 
وجــود دارد.

بــرای بررســی ایــن فرضیــه از آزمــون هم‌بســتگی پیرســون اســتفاده ‌شــد. بــا توجــه بــه جــدول 4، رابطــۀ 
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ــت  ــادار نیس ــان معن ــد اطمین ــطح 95 درص ــلبریتی‌‌ها در س ــت س ــزان مرجعی ــنت‌ها و می ــه س ــاور ب ــن ب بی
)sig=0/312( و شــدت رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/09 اســت؛ بــه ایــن معنــا کــه بــاور بــه ســنت‌ها 
ــزان  ــنت‌ها و می ــه س ــاور ب ــن ب ــۀ بی ــن رابط ــدارد؛ همچنی ــلبریتی‌ها ن ــت س ــا مرجعی ــادار ب ــتگی معن هم‌بس
مرجعیــت روشــن‌فکران در ســطح 95 درصــد اطمینــان معنــادار اســت )sig=0/001( و شــدت رابطــه بیــن 
ــا  ــت ب ــادار و مثب ــتگی معن ــنت‌ها هم‌بس ــه س ــاور ب ــه  ب ــا ک ــن معن ــه ای ــت؛ ب ــا 0/6 اس ــر ب ــز براب ــر نی دو متغی

مرجعیــت روشــن‌فکران دارد. 
جدول 4. هم‌بستگی پیرسون بین باور به سنت‌ها و میزان مرجعیت سلبریتی‌ها و روشن‌فکران

 )r( )sig(متغیر وابستهمتغیر مستقل

باور به سنت‌ها
مرجعیت سلبریتی‌ها

0/090/312

مرجعیت روشن‌فکران
0/60/000

فرضیــۀ 3: بیــن ســرمایۀ اجتماعــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران رابطــه 
ــود دارد. وج

ــدول 5،  ــه ج ــه ب ــا توج ــد. ب ــتفاده ش ــون اس ــتگی پیرس ــون هم‌بس ــه از آزم ــن فرضی ــی ای ــرای بررس  ب
ــادار  رابطــۀ بیــن ســرمایۀ اجتماعــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها در ســطح 95 درصــد اطمینــان معن
اســت )sig=0/001( و شــدت رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/4 اســت؛ بــه ایــن معنــا کــه ســرمایۀ 
ــا مرجعیــت ســلبریتی‌ها دارد؛ همچنیــن رابطــۀ بیــن ســرمایۀ  اجتماعــی هم‌بســتگی معنــادار و مثبتــی ب
 )sig=0/041( اجتماعــی و میــزان مرجعیــت روشــن‌فکران در ســطح 95 درصــد اطمینــان معنــادار اســت
و شــدت رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/17 اســت؛ بــه ایــن معنــا کــه ســرمایۀ اجتماعــی هم‌بســتگی 

ــا مرجعیــت روشــن‌فکران دارد. معنــادار و مثبــت ضعیفــی ب
جدول 5. هم‌بستگی پیرسون بین سرمایۀ اجتماعی و میزان مرجعیت سلبریتی‌ها و روشن‌فکران

 )r( )sig(متغیر وابستهمتغیر مستقل

سرمایۀ اجتماعی
0/40/001مرجعیت سلبریتی‌ها

0/170/041مرجعیت روشن‌فکران
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فرضیۀ 4: بین دین‌داری و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

بــرای بررســی ایــن فرضیــه، آزمــون هم‌بســتگی پیرســون بــه کار رفــت. بــا توجــه بــه جــدول 6، رابطــۀ بیــن 
دیــن‌داری و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها در ســطح 95 درصــد اطمینــان معنــادار اســت )sig=0/007( و 
شــدت رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/34- اســت؛ بــه ایــن معنــا کــه دیــن‌داری هم‌بســتگی معنــادار 
و منفــی بــا مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها دارد؛ هم‌‌چنیــن رابطــۀ بیــن دیــن‌د‌اری و میــزان مرجعیــت روشــن‌فکران 
ــا  ــر ب در ســطح 95 درصــد اطمینــان معنــادار اســت )sig=0/001( و شــدت رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز براب
0/48- اســت؛ بــه ایــن معنــا کــه دیــن‌داری هم‌بســتگی معنــادار و منفــی بــا مرجعیــت روشــن‌فکران دارد. 

جدول 6. هم‌بستگی پیرسون بین دین‌داری و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران

 )r( )sig(متغیر وابستهمتغیر مستقل

دین‌داری
0/340/007-مرجعیت سلبریتی‌ها

0/480/001-مرجعیت روشن‌فکران

فرضیــۀ 5: بیــن ســرمایۀ فرهنگــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران رابطــه 
وجــود دارد.

ــۀ  ــدول 7، رابط ــه ج ــه ب ــا توج ــد. ب ــتفاده‌ ش ــون اس ــتگی پیرس ــه از هم‌بس ــن فرضی ــی ای ــرای بررس ب
ــادار نیســت  ــان معن ــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها در ســطح 95 درصــد اطمین بیــن ســرمایۀ فرهنگــی و می
ــرمایۀ  ــه س ــا ک ــن معن ــه ای ــت؛ ب ــا 0/12 اس ــر ب ــز براب ــر نی ــن دو متغی ــه بی ــدت رابط )sig=0/072( و ش
فرهنگــی هم‌بســتگی معنــادار بــا مرجعیــت ســلبریتی‌ها نــدارد؛ هم‌‌چنیــن رابطــۀ بیــن ســرمایۀ فرهنگــی 
و میــزان مرجعیــت روشــن‌فکران در ســطح 95 درصــد اطمینــان معنــادار اســت )sig=0/001( و شــدت 
رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/37 اســت؛ بــه ایــن معنــا کــه ســرمایۀ فرهنگــی هم‌بســتگی معنــادار 

ــن‌فکران دارد. ــت روش ــا مرجعی ــت ب و مثب
جدول 7. هم‌بستگی پیرسون بین سرمایۀ فرهنگی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران

 )r( )sig(متغیر وابستهمتغیر مستقل

سرمایۀ فرهنگی
0/120/072مرجعیت سلبریتی‌ها

0/370/001مرجعیت روشن‌فکران
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ــن‌فکران  ــاس محرومیــت نســبی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روش فرضیــۀ 6: بیــن احس
رابطــه وجــود دارد.

بــرای بررســی ایــن فرضیــه، آزمــون هم‌بســتگی پیرســون بــه کار رفــت. بــا توجــه بــه جــدول 8، رابطــۀ 
بیــن احســاس محرومیــت نســبی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها در ســطح 95 درصــد اطمینــان معنــادار 
اســت )sig=0/001( و شــدت رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/52 اســت؛ بــه ایــن ‌‌معنــا کــه احســاس 
ــن  ــۀ بی ــن رابط ــلبریتی‌‌ها دارد؛ همچنی ــت س ــا مرجعی ــت ب ــادار و مثب ــتگی معن ــبی هم‌بس ــت نس محرومی
ــادار  ــان معن ــد اطمین ــطح 95 درص ــن‌فکران در س ــت روش ــزان مرجعی ــبی و می ــت نس ــاس محرومی احس
ــه  ــا ک ــن معن ــه ای ــت؛ ب ــا 0/075 اس ــر ب ــز براب ــر نی ــن دو متغی ــه بی ــدت رابط ــت )sig=0/343( و ش اس

ــدارد.  ــن‌فکران ن ــت روش ــا مرجعی ــادار ب ــتگی معن ــبی هم‌بس ــت نس ــاس محرومی احس
جدول8. هم‌بستگی پیرسون بین احساس محرومیت نسبی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران

 )r( )sig(متغیر وابستهمتغیر مستقل

احساس محرومیت 
نسبی

0/520/001مرجعیت سلبریتی‌ها

0/0750/343مرجعیت روشن‌فکران

فرضیــۀ 7: بیــن رضایــت از زندگــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران رابطــه 
وجــود دارد.

ــدول 9،  ــه ج ــه ب ــا توج ــد. ب ــتفاده‌ ش ــون اس ــتگی پیرس ــون هم‌بس ــه از آزم ــن فرضی ــی ای ــرای بررس ب
ــادار  ــان معن ــد اطمین ــطح 95 درص ــلبریتی‌‌ها در س ــت س ــزان مرجعی ــی و می ــت از زندگ ــن رضای ــۀ بی رابط
اســت )sig=0/001( و شــدت رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/41- اســت؛ یعنــی رضایــت از زندگــی 
ــی  ــت از زندگ ــن رضای ــۀ بی ــن رابط ــلبریتی‌‌ها دارد؛ همچنی ــت س ــا مرجعی ــی ب ــادار و منف ــتگی معن هم‌بس
و میــزان مرجعیــت روشــن‌فکران در ســطح 95 درصــد اطمینــان معنــادار اســت )sig=0/007( و شــدت 
رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/28 اســت؛ یعنــی رضایــت از زندگــی هم‌بســتگی معنــادار و مثبــت بــا 

مرجعیــت روشــن‌فکران دارد. 
جدول 9. هم‌بستگی پیرسون بین رضایت از زندگی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران

 )r( )sig(متغیر وابستهمتغیر مستقل

رضایت از زندگی
410/001/-0مرجعیت سلبریتی‌ها

0/280/007مرجعیت روشن‌فکران
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ــلبریتی‌‌ها و  ــت س ــزان مرجعی ــی و می ــبکه‌‌های اجتماع ــتفاده از ش ــزان اس ــن می ــۀ 8: بی فرضی
ــود دارد.  ــه وج ــن‌فکران رابط روش

ســلبریتی‌ها از شــبکه‌های اجتماعــی بــرای تقویــت نفــوذ خــود به‌خوبــی اســتفاده مــی کننــد 
)Nosraty, Sakhaei & Rezaei, 2021(؛ ازهمیــن‌رو در پژوهــش حاضــر بــه واکاوی تأثیــر شــبکه‌های 
ــرای بررســی ایــن فرضیــه از آزمــون  ــه دنبــال کــردن ســلبریتی‌ها پرداختــه شــد. ب ــر تمایــل ب اجتماعــی ب
ــای  ــتفاده از فض ــزان اس ــن می ــۀ بی ــدول 10، رابط ــه ج ــه ب ــا توج ــد. ب ــتفاده ش ــون اس ــتگی پیرس هم‌بس
 )sig=0/001( ــت ــادار اس ــان معن ــد اطمین ــطح 95 درص ــلبریتی‌‌ها در س ــت س ــزان مرجعی ــازی و می مج
ــتفاده  ــزان اس ــلبریتی‌‌ها می ــن س ــی در بی ــت؛ یعن ــا 0/62 اس ــر ب ــز براب ــر نی ــن دو متغی ــه بی ــدت رابط و ش
ــتفاده  ــدار اس ــن مق ــۀ بی ــن رابط ــت؛ همچنی ــت اس ــادار و مثب ــتگی معن ــازی ‌‌دارای هم‌بس ــای مج از فض
ــت  ــا‌‌دار نیس ــان معن ــد اطمین ــطح 95 درص ــن‌فکران در س ــودن روش ــع ب ــزان مرج ــازی و می ــای مج از فض
)sig=0/068( و شــدت رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/13 اســت؛ یعنــی میــزان اســتفاده از فضــای 

ــدارد. ــن‌فکران ن ــت روش ــا مرجعی ــادار ب ــتگی معن ــازی هم‌بس مج
ــت  ــزان مرجعی ــی و می ــبکه‌‌های اجتماع ــتفاده از ش ــزان اس ــن می ــون بی ــتگی پیرس ــدول 10. هم‌بس ج

روشــن‌فکران و  ســلبریتی‌‌ها 

 )r( )sig(متغیر وابستهمتغیر مستقل

میزان استفاده از فضای 
مجازی

0/620/001مرجعیت سلبریتی‌ها

0/130/068مرجعیت روشن‌فکران

فرضیۀ 9: بین آگاهی عمومی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

ــدول 11،  ــه ج ــه ب ــا توج ــد. ب ــتفاده ش ــون اس ــتگی پیرس ــون هم‌بس ــه از آزم ــن فرضی ــی ای ــرای بررس ب
ــادار  ــان معن ــد اطمین ــطح 95 درص ــا در س ــلبریتی ه ــت س ــزان مرجعی ــی و می ــی عموم ــن آگاه ــۀ بی رابط
اســت )sig=0/008( و شــدت رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/26- اســت؛ یعنــی آگاهــی عمومــی 
ــی و  ــی عموم ــن آگاه ــۀ بی ــن رابط ــلبریتی‌‌ها دارد؛ همچنی ــت س ــا مرجعی ــی ب ــادار و منف ــتگی معن هم‌بس
ــدت  ــت )sig=0/001( و ش ــادار اس ــان معن ــد اطمین ــطح 95 درص ــن‌فکران در س ــت روش ــزان مرجعی می
رابطــه بیــن دو متغیــر نیــز برابــر بــا 0/44 اســت؛ یعنــی آگاهــی عمومــی هم‌بســتگی معنــادار و مثبــت بــا 

مرجعیــت روشــن‌فکران دارد. 
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جدول 11. هم‌بستگی پیرسون بین آگاهی عمومی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران

 )r( )sig(متغیر وابستهمتغیر مستقل

آگاهی عمومی
260/008/-0مرجعیت سلبریتی‌ها

0/440/001مرجعیت روشن‌فکران

فرضیۀ 10: مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران برحسب جنسیت متفاوت است.

بــرای آزمایــش تفــاوت میانگیــن در میــان مــردان و زنــان از نظــر مرجــع بــودن ســلبریتی‌‌ها و 
روشــن‌فکران، از آزمــون T مســتقل اســتفاده‌ شــد كــه طــی آن، بــا توجــه بــه مقــدار T= 2/24 و 0/026 
ــان و مــردان تفــاوت معنــا‌‌دار دارد. مــردان دارای  = sig مشــخص شــد مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها در میــان زن
ــه مقــدار T= 0/91 و 0/362 =  ــا توجــه ب ــد. همچنیــن ب ــری از مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها بوده‌‌ان نمــرۀ بالات

ــد.   ــا‌‌دار ندارن ــاوت معن ــردان تف ــان و م ــن زن ــودن در بی ــع ب ــر مرج ــن‌فکران از نظ ــد روش ــخص ش sig مش
جدول 12. نتایج آزمون T مربوط به جنسیت و مرجعیت سلبریتی‌ها و روشن‌فکران

انحراف میانگینتعدادجنسیتمرجعیت
معیار

خطای 
آزمون آماریمیانگین

سلبریتی‌‌ها
28515/965/710/341T=/047مرد

33815/495/410/3Sig = 0/296زن

روشن‌فکران
28511/873/380/20T =/91مرد

33811/623/480/19Sig = 0/362زن

5ـ3. مدل نهایی

5ـ3ـ1. مدل میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها 
الگــوی معــادلات ســاختاری بــه همــراه ضرایــب رگرســیونی در شــکل 1 نمایــش داده شــده اســت. 
بخــش ســاختاری مــدل حاکــی از آن اســت کــه بیشــتر متغیرهــای مســتقل تحقیــق بــر میــزان مرجعیــت 
ــر  ــا اث ــازی ب ــای مج ــتفاده از فض ــزان اس ــر را می ــترین تأثی ــب بیش ــد. به‌ترتی ــذار بوده‌ان ــلبریتی‌‌ها اثرگ س
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ــر 0/42، رضایــت از زندگــی  ــا اث ــر 0/46، ســرمایۀ اجتماعــی ب ــا اث 0/58، احســاس محرومیــت نســبی ب
بــا اثــر 0/39-، دیــن‌داری بــا اثــر 0/38، آگاهــی عمومــی بــا اثــر 0/32- و پایــگاه اقتصــادی ـ اجتماعــی 
بــا اثــر 0/31، بــر میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها تأثیــر داشــته‌‌اند. متغیرهــای ســرمایۀ فرهنگــی و بــاور بــه 

ــته‌اند. ــلبریتی‌‌ها نداش ــت س ــزان مرجعی ــر می ــا‌‌داری ب ــر معن ــنت‌ها اث س

شکل 1. الگوی معادلات ساختاری مدل میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها

ــه شــده اســت. نتایــج نشــان می‌دهــد  ــرازش مــدل اولیــه ارائ در جــدول 13، مهم‌تریــن شــاخص‌های ب
اکثــر شــاخص‌ها در محــدودۀ قابــل قبــول قــرار دارنــد. شــایان ذکــر اســت کــه در مــدل، ضــرورت نــدارد تمــام 
شــاخص‌ها در محــدودۀ قابــل قبــول باشــند؛ چراکــه ممکــن اســت برخــی شــاخص‌ها در حــد مطلوب باشــند 
و برخــی دیگــر از ایــن حــد فاصلــه داشــته باشــند. ایــن امــر در تحلیــل مدل‌هــا طبیعــی اســت و مادامــی کــه 

شــاخص‌های اصلــی در محــدودۀ مناســب باشــند، بــر کارایــی کلــی مــدل چنــدان تأثیــر نمی‌گــذارد. 
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جدول 13. معیارهای مدل آزمون نیکویی برازش ساختار نظری

Model CMIN DF P CMIN/DF GFI AGFI PGFI RMSEA CFI

مدل 
پیش‌فرض ۳۳/۳۴۶ 28 ۰/۱۵۶ ۴/۱۲۲ ۰/۹۳ ۰/۹۲ ۰/۴۰۸ ۰/۰۴۴ ۰/۹۵

مدل 
اشباع‌شده 0/000 0 ۱/۰۰۰

مدل 
استقلال ۴۵۴/۱۲۸ 45 0/000 ۱۵/۷۹۹ 0/732 0/695 0/558 0/356 ۰/۰۰۰

نتایج اطلاعات قیدشده در جدول 13 به شرح زیر است:  

ــا نســبی اســت کــه از تقســیم ســادۀ  یکــی از شــاخص‌‌های عمومــی شــاخص کای اســکوئر بهنجــار ی
ــا  ــر درجــۀ آزادی الگــو محاســبه می‌‌شــود و در بیشــتر مــوارد، مقدارهایــی بیــن 1 ت مقــدار کای اســکوئر ب
ــو  ــرای الگ ــن مقــدار ب ــن جــدول، ای ــای ای ــۀ داده‌‌ه ــد. برپای ــول می‌‌دانن ــل ‌قب ــن شــاخص قاب ــرای ای 5 را ب

پژوهــش ۴/۱۲۲ اســت کــه مقــداری مناســب و پذیرفتنــی اســت.

شــاخص GFI جــزء شــاخص‌‌های تطبیقــی اســت کــه مقــدار بیشــتر از ۰/۹ بــرای ایــن مقــدار نشــان 
ــن  ــد بی ــان می‌‌ده ــه نش ــت ک ــو ۰/۹۳ اس ــرای الگ ــا دارد. GFI ب ــیلۀ داده‌‌ه ــه وس ــو ب ــوب الگ ــرازش خ از ب
ــی  ــترک واقع ــس مش ــس و واریان ــس واریان ــده و ماتری ــترک بازآفرینی‌ش ــس مش ــس و واریان ــس واریان ماتری

تفــاوت زیــادی وجــود نــدارد و ایــن نمایانگــر بــرازش مناســب الگوســت. 

مقــدار CFI بــرای الگــوی مذکــور ۰/۹۵ و پذیرفتنــی اســت و می‌‌تــوان نتیجــه گرفــت کــه الگــو از یــک 
الگــوی اســتقلال فاصلــه گرفتــه و بــه الگــوی اشــباع نزدیــک شــده اســت. 

شــاخص ریشــۀ دوم میانگیــن مربعــات خطــای بــرآورد )RMSEA( برپایــۀ تحلیــل ماتریــس باقی‌‌مانــده 
قــرار دارد. الگوهــای قابــل ‌قبــول دارای مقــدار 0/05 یــا کوچک‌تــر بــرای ایــن شــاخص‌اند. بــرازش 
ــدول 13،  ــای ج ــاس داده‌‌ه ــود. براس ــرآورد می‌‌ش ــف ب ــد، ضعی ــر از 0/1 دارن ــر بالات ــه مقادی الگوهایی‌‌ک
ــرازش نســبتاً مناســب  ــز نشــان از ب ــن شــاخص نی ــرای الگــو 0/044 اســت کــه ای ــن شــاخص ب مقــدار ای

ــه وســیلۀ داده‌‌هــا دارد. الگوهــا ب

در مجمــوع شــاخص‌‌های کلــی نشــان‌‌دهندۀ بــرازش مناســب الگــو بــه وســیلۀ داده‌هاســت و می‌‌تــوان 
گفــت داده‌‌هــای جمع‌آوری‌شــده به‌خوبــی الگــو را پشــتیبانی می‌کننــد. 
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5ـ3ـ2. مدل میزان مرجعیت روشن‌فکران 

ــش  ــت. بخ ــده اس ــه ‌ش ــکل 2 ارائ ــیونی در ش ــب رگرس ــراه ضرای ــه‌‌ هم ــاختاری ب ــادلات س ــوی مع  الگ
ســاختاری مــدل حاکــی از آن اســت کــه بیشــترِ متغیرهــای مســتقل تحقیــق بــر میــزان مرجعیــت 
روشــن‌فکران تأثیــر گذاشــته‌اند. به‌ترتیــب بیشــترین اثــر را بــاور بــه ســنت‌ها بــا اثــر 0/55، آگاهــی 
عمومــی بــا اثــر 0/49، دیــن‌داری بــا اثــر 0/45-، ســرمایۀ فرهنگــی بــا اثــر 0/42، رضایــت از زندگــی بــا اثر 
0/31 و ســرمایۀ اجتماعــی بــا اثــر 0/21، بــر میــزان مرجعیــت روشــن‌فکران اثرگــذار بوده‌انــد. متغیرهــای 
ــر  ــازی تأثی ــای مج ــتفاده از فض ــطح اس ــی و س ــادی ـ اجتماع ــگاه اقتص ــبی، پای ــت نس ــاس محرومی احس

ــته‌‌اند. ــن‌فکران نداش ــت روش ــزان مرجعی ــر می ــا‌‌داری ب معن

شکل 2. الگوی معادلات ساختاری مدل میزان مرجعیت روشن‌فکران 

ــد  ــان می‌ده ــج نش ــت. نتای ــده اس ــه ش ــه ارائ ــدل اولی ــرازش م ــی ب ــاخص‌های اصل ــدول 14، ش در ج
اکثــر شــاخص‌ها در محــدودۀ قابــل قبــول قــرار دارنــد. گفتنــی اســت کــه در مــدل ضــرورت نــدارد تمــام 
شــاخص‌ها در محــدودۀ قابــل قبــول باشــند؛ زیــرا ممکــن اســت برخــی شــاخص‌ها در حــد مطلــوب قــرار 
داشــته باشــند و برخــی دیگــر از ایــن محــدوده فاصلــه بگیرنــد. ایــن موضــوع معمــولًا تأثیــر چشــمگیری بــر 

کلیــت بــرازش مــدل نــدارد، بــه شــرط اینکــه شــاخص‌های کلیــدی در حــد قابــل قبــول باشــند. 
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جدول 14. معیارهای مدل آزمون نیکویی برازش ساختار نظری

Model CMIN DF P CMIN/
DF GFI AGFI PGFI RMSEA CFI

مدل 
پیش‌فرض ۲۸/۵۶۲ 31 ۰/۱۴۹ ۳/۵۵۶ ۰/۹۱ ۰/۹۳ ۰/۵۰۴ ۰/۰۳۸ ۰/۹۴

مدل 
اشباع‌شده ۰/۰۰۰ 0 ۱/۰۰۰

مدل 
استقلال ۳۵۶/۲۷۱ 43 ۰/۰۰۰ ۱۷/۲۳۷ ۰/۶۶۴ ۰/۴۶۴ ۰/۳۷۵ ۰/۲۴۵ ۰/۰۰۰

نتایج اطلاعات مندرج در جدول 14 به شرح زیر است:  

ــبی  ــا نس ــار ی ــکوئر بهنج ــاخص کای اس ــدل، ش ــرازش م ــی ب ــی در ارزیاب ــاخص‌های عموم ــی از ش یک
ــود.  ــبه می‌ش ــدل محاس ــۀ آزادی م ــر درج ــکوئر ب ــدار کای اس ــیم مق ــق تقس ــاخص از طری ــن ش ــت. ای اس
ــۀ  ــود. برپای ــی می‌ش ــی تلق ــدودۀ پذیرفتن ــوان مح ــاخص به‌عن ــن ش ــرای ای ــا 5 ب ــن 1 ت ــر بی ــولًا مقادی معم
داده‌هــای پژوهــش، مقــدار ایــن شــاخص بــرای مــدل برابــر بــا ۱۲۳/۴ اســت کــه در محــدودۀ مناســب قــرار 

ــت.  ــدل اس ــی م ــرازش پذیرفتن ــان‌دهندۀ ب دارد و نش

ــدار  ــن مق ــرای ای ــتر از 0/90 ب ــدار بیش ــه مق ــت ک ــی اس ــاخص‌‌های تطبیق ــی از ش ــاخص GFI یک ش
نشــان از بــرازش خــوب الگــو بــه وســیلۀ داده‌‌هــا دارد. GFI بــرای الگــو 0/91 اســت کــه نشــان می‌‌دهد بین 
ماتریــس واریانــس و واریانــس مشــترک بازتولیدشــده و ماتریــس واریانــس و واریانــس مشــترک دیده‌شــده 

تفــاوت ناچیــزی وجــود دارد کــه شــاخصی از بــرازش خــوب الگوســت.

ــوان نتیجــه گرفــت الگــو از یــک  ــل‌ قبــول اســت و می‌‌ت ــرای الگــوی مذکــور 0/94 و قاب مقــدار CFI ب
الگــوی اســتقلال فاصلــه گرفتــه اســت و بــه یــک الگــوی اشــباع نزدیــک شــده اســت.  

ــده  ــس باقی‌مان ــل ماتری ــر تحلی ــرآورد )RMSEA( ب ــای ب ــات خط ــن مربع ــۀ دوم میانگی ــاخص ریش ش
ــرازش  ــاخص‌اند. ب ــن ش ــرای ای ــر ب ــا پایین‌ت ــدار 0/05 ی ــول دارای مق ــل ‌قب ــای قاب ــت. الگوه ــتوار اس اس
ــن  ــدار ای ــدول 14، مق ــای ج ــۀ داده‌‌ه ــد. برپای ــتند، ضعیف‌ان ــر از 0/1 هس ــای بالات ــه مقداره الگوهایی‌‌ک
شــاخص بــرای الگــو 0/038 اســت کــه ایــن شــاخص نیــز نشــانۀ بــرازش نســبتاً خــوب الگوهــا بــه وســیلۀ 
ــو را  ــی الگ ــده به‌خوب ــای گرد‌آوری‌ش ــرد داده‌‌ه ــا ک ــوان ادع ــالا می‌‌ت ــب ب ــه مطال ــه ب ــا توج ــت. ب داده‌‌هاس

پشــتیبانی می‌کننــد. 

6. نتیجه 
ــر میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و  ــر ب ــا هــدف بررســی عوامــل فرهنگــی و اجتماعــی مؤث ــن پژوهــش ب ای
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روشــن‌فکران جوانــان شــهر شــیراز انجــام شــده اســت. بــرای ســنجش فرضیــات ایــن مطالعــه از آزمون‌‌هــای 
توصیفــی و اســتنباطی اســتفاده‌ شــده اســت. نتایــج آزمــون فرضیــات در ادامــه بیــان می‌شــود. 

فرضیــۀ 1: بیــن پایــگاه اقتصــادی ـ اجتماعــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران 
رابطــه وجــود دارد.

این فرضیه در دو سطح بررسی شد: 

الف. بین پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها رابطه وجود دارد.

نتایــج آزمــون نشــان می‌دهــد تفــاوت بیــن پایــگاه پاییــن و بــالا و پایــگاه متوســط و بــالا معنــادار اســت. 
ــاوت  ــلبریتی‌‌ها تف ــت س ــزان مرجعی ــرۀ می ــر نم ــط از نظ ــن و متوس ــای پایی ــراد پایگاه‌‌ه ــرۀ اف ــن نم میانگی
ــای  ــن گروه‌ه ــده در بی ــاوت مشاهده‌ش ــترین تف ــه بیش ــت ک ــر آن اس ــا بیانگ ــن یافته‌ه ــدارد. ای ــادار ن معن
ــادی  ــاوت زی ــلبریتی‌‌ها تف ــت س ــزان مرجعی ــر می ــن از نظ ــروه پایی ــرۀ گ ــن نم ــت و میانگی ــن اس ــالا و پایی ب
ــه  ــق ب ــراد متعل ــال اف ــورد اقب ــتر م ــلبریتی‌‌ها بیش ــت س ــن معناس ــه ای ــه ب ــه دارد ک ــالای جامع ــروه ب ــا گ ب
ــن  ــای پایی ــدۀ گروه‌ه ــای محقق‌نش ــان‌دهندۀ آرزوه ــروه نش ــن گ ــی ای ــرا زندگ ــد؛ زی ــای پایین‌ان پایگاه‌ه
جامعــه اســت؛ اهدافــی کــه از راه سیســتم‌های دنیــای مــدرن بــرای همــۀ گروه‌هــا تعریــف می‌شــود، امــا 
بــرای گروه‌هــای پاییــن ابــزار دســتیابی بــه آن را مهیــا نمی‌ســازد. تضــاد ابــزار و اهــداف کــه مطابــق نظریــۀ 
ــار روانــی ناشــی  ــا پیــروی از ســلبریتی‌‌ها ب مرتــون نیــز اســت، ســبب می‌شــود گروه‌هــای پاییــن جامعــه ب

از ایــن ناکامــی را ترمیــم کننــد.  

ب. بین پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی و میزان مرجعیت روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

ــادی ـ  ــای اقتص ــن پایگاه‌‌ه ــرد بی ــا ک ــوان ادع ــدار F =1/308 و sig =0/271 می‌ت ــه مق ــه ب ــا توج ب
ــر  ــه دیگ ــدارد. ب ــود ن ــاداری وج ــاوت معن ــن‌فکران تف ــت روش ــزان مرجعی ــر می ــاوت از نظ ــی متف اجتماع
ســخن، پایگاه‌‌هــای اقتصــادی ـ  اجتماعــی از نظــر نمــرۀ اکتســابی در شــاخص میــزان مرجعیــت 
روشــن‌فکران تفــاوت معنــاداری نداشــته‌‌اند. مطابــق ایــن نتایــج، بیــن افــراد پایگاه‌‌هــای مختلــف از نظــر 
مرجعیــت روشــن‌فکران تفــاوت معنــاداری وجــود نــدارد؛ یعنــی تقریبــاً فــارغ از هــر پایگاهــی، افــراد نــگاه 

ــد.    ــن‌فکران دارن ــت روش ــه مرجعی ــانی ب یکس

فرضیــۀ 2: بیــن بــاور بــه ســنت‌ها و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران رابطــه 
وجــود دارد.  

ــان‌دهندۀ  ــران نش ــخ ای ــد و تاری ــی دارن ــور پررنگ ــی حض ــبکه‌های اجتماع ــت و ش ــا در اینترن ایرانی‌ه
دوره‌ای ســریع بــا تغییــرات فشــرده از مدرنیزاســیون اســت )Shahghasemi, 2017( کــه ایــن باعــث شــده 
تقابــل ســنت و مدرنیتــه در ایــران بــه ســطح چشــمگیری برســد. نتایــج آزمــون ایــن فرضیــه نشــان می‌دهــد 
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ــادار  ــان معن ــد اطمین ــطح 95 درص ــلبریتی‌‌ها در س ــت س ــزان مرجعی ــنت‌ها و می ــه س ــاور ب ــن ب ــۀ بی رابط
نیســت؛ یعنــی بــاور بــه ســنت‌ها هم‌بســتگی معنــادار بــا مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها نــدارد؛ همچنیــن 
ــنت‌ها  ــه س ــاور ب ــی ب ــت؛ یعن ــادار اس ــن‌فکران معن ــت روش ــزان مرجعی ــنت‌ها و می ــه س ــاور ب ــن ب ــۀ بی رابط
ــه  ــاور ب ــن ب ــاط بی ــدن ارتب ــادار نش ــن‌فکران دارد. معن ــت روش ــا مرجعی ــت ب ــادار و مثب ــتگی معن هم‌بس
ســنت‌ها و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها حاکــی از آن اســت کــه افــرادی کــه در فضــای فکــری و ذهنــی 
خــود بــه اصــول ســنتی و بایدهــا و نبایدهــای ارزشــی ســنتی بــاور دارنــد، پیــروی از ســلبریتی‌‌ها را نوعــی 
ــا ارزش‌هایشــان می‌پندارنــد. در واقــع حاکمیــت باورهــای ســنتی نوعــی ســد اجتماعــی  تضــاد درونــی ب
در برابــر تغییــرات گســتردۀ ارزشــی اســت کــه در دنیــای مــدرن رخ داده اســت. اصــول ارزشــی برخاســته 
ــت  ــنتی مرجعی ــای س ــرداری از طیف‌‌ه ــی الگوب ــیک، یعن ــای کلاس ــا رویه‌‌ه ــتر ب ــنتی بیش ــای س از باوره
ماننــد روشــن‌فکری، ســازگاری دارد و در ایــن آزمــون نیــز ایــن ارتبــاط اثبــات شــده اســت. روشــن‌فکران، 
ــنتی و  ــای س ــذب ایده‌ه ــرا، در ج ــب تعقل‌‌گ ــده از مکات ــذار به‌جای‌مان ــای اثرگ ــی از گروه‌ه ــام بخش در مق

ــد.   ــا موفق‌ترن ــری از آن‌ه اثرپذی

فرضیــۀ 3: بیــن ســرمایۀ اجتماعــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران رابطــه 
ــود دارد.  وج

نتایــج آزمــون ایــن فرضیــه نشــان می‌دهــد رابطــۀ بیــن ســرمایۀ اجتماعــی و میــزان مرجعیــت 
ســلبریتی‌‌ها معنــادار اســت؛ یعنــی ســرمایۀ اجتماعــی هم‌بســتگی معنــادار و مثبــت بــا مرجعیــت 
ــادار  ــن‌فکران معن ــت روش ــزان مرجعی ــی و می ــرمایۀ اجتماع ــن س ــۀ بی ــن رابط ــلبریتی‌‌ها دارد؛ همچنی س
اســت؛ یعنــی ســرمایۀ اجتماعــی هم‌بســتگی معنــادار و مثبــت ضعیفــی بــا مرجعیــت روشــن‌فکران دارد. 
ــت  ــزان مرجعی ــا می ــی، ب ــم اجتماع ــر مه ــوان متغی ــی، به‌عن ــرمایۀ اجتماع ــه، س ــن فرضی ــج ای ــق نتای طب
ســلبریتی‌ها و روشــن‌فکران رابطــه دارد. شــدت ایــن رابطــه بــا میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها بیشــتر بــوده 
ــه‌ واســطۀ حــوزۀ ارتباطــی گســترده‌تر خــود، بیشــتر  اســت؛ یعنــی افــراد دارای ســرمایۀ اجتماعــی بــالا ب
بــا افــراد مشــهور در ارتباط‌انــد. نظــر بــه اینکــه مهم‌تریــن معیــار ســرمایۀ اجتماعــی ارتباطــات اســت، در 
ــالا  ــی ب ــرمایۀ اجتماع ــی س ــود؛ یعن ــی می‌ش ــلبریتی‌ها منته ــه س ــتر ب ــات بیش ــن ارتباط ــروز ای ــای ام دنی
ــطح  ــد. در س ــوق می‌ده ــا س ــته از آن‌ه ــری ناخواس ــهور و اثرپذی ــای مش ــن چهره‌ه ــمت ای ــراد را به‌س اف
ضعیف‌تــر، ایــن ارتباطــات درگیــری افــراد بــا روشــن‌فکران را نیــز فراهــم می‌کنــد. نظریــۀ ســرمایۀ 

ــود.  ــوب می‌ش ــی محس ــوع ارتباط ــر ن ــهیل‌کنندۀ ه ــی تس ــکل کل ــی به‌‌ش اجتماع

فرضیۀ 4: بین دین‌داری و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد. 

نتایــج آزمــون ایــن فرضیــه بیــان می‌کنــد رابطــۀ بیــن دیــن‌داری و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها معنــادار 
اســت؛ یعنــی دیــن‌داری هم‌بســتگی معنــادار و منفــی بــا مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها دارد. همچنیــن رابطــۀ بیــن 
دیــن‌داری و میــزان مرجعیــت روشــن‌فکران معنــادار اســت؛ یعنــی دیــن‌داری هم‌‌بســتگی معنــادار و منفــی 
ــوب  ــرد چارچ ــت‌های ف ــام باورداش ــود نظ ــبب می‌‌ش ــراد س ــن‌داری اف ــن‌فکران دارد. دی ــت روش ــا مرجعی ب
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ــن‌دار  ــراد بســیار دی ــاوری موجــب می‌گــردد اف ــز ب ــن تمای ــزی داشــته باشــد. ای و معیارهــای خــاص و متمای
ــای  ــی باوره ــت به‌نوع ــن اس ــروه ممک ــن دو گ ــرا ای ــد؛ زی ــن‌فکران بپرهیزن ــلبریتی‌‌ها و روش ــه س ــش ب از گرای
مذهبــی افــراد را بــه چالــش بکشــند. ایــن رابطــه به‌‌شــکلی اســت کــه بــالا رفتــن میــزان دیــن‌داری بــا پاییــن 
ــا ایفــای نقش‌هایــی  بــودن مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران همــراه بــوده اســت. اکثــرِ ســلبریتی‌ها ب
غیرمعمــول از نظــر مذهبــی، بــه ‌‌دنبــال جــذب مخاطب‌انــد و همیــن ســبب می‌شــود ایــن افــراد زیــاد مــورد 
اقبــال گروه‌هــای مذهبــی قــرار نگیرنــد. از طــرف دیگــر افــراد روشــن‌فکر اغلــب بــا رویکردهــای مادی‌گرایانــه 

دنیــا را تحلیــل می‌کننــد کــه بــا چارچــوب ذهنــی افــراد دیــن‌دار ناســازگار اســت. 

فرضیــۀ 5: بیــن ســرمایۀ فرهنگــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران رابطــه 
وجــود دارد. 

نتایــج آزمــون ایــن فرضیــه نشــان می‌دهــد رابطــۀ بیــن ســرمایۀ فرهنگــی و میــزان مرجعیــت 
ــلبریتی‌‌ها  ــت س ــا مرجعی ــادار ب ــتگی معن ــی هم‌بس ــرمایۀ فرهنگ ــی س ــت؛ یعن ــادار نیس ــلبریتی‌‌ها معن س
ــدارد. همچنیــن رابطــۀ بیــن ســرمایۀ فرهنگــی و میــزان مرجعیــت روشــن‌فکران معنــادار اســت؛ یعنــی  ن
ــا مرجعیــت روشــن‌فکران دارد. فعــالان حــوزۀ ســرمایۀ  ــادار و مثبــت ب ســرمایۀ فرهنگــی هم‌بســتگی معن
فرهنگــی بیشــتر بــه یادگیــری گرایــش دارنــد تــا ظاهرســازی. ســلبریتی‌‌ها اغلــب رفتارهایــی بــا جذابیــت 
ظاهــری و فاقــد محتــوای عمیــق فرهنگــی دارنــد؛ یعنــی بیشــتر ســلیقۀ مــردم را هــدف قــرار می‌دهنــد. 
ــد،  ــت ندارن ــی جذابی ــاظ بینش ــه لح ــه ب ــرادی‌‌ ک ــذب اف ــدان ج ــالا چن ــی ب ــرمایۀ فرهنگ ــراد دارای س اف
ــۀ  ــودن، گزین ــطحی ب ــه و غیرس ــق اندیش ــطۀ عم ــه ‌واس ــن‌فکران ب ــر روش ــرف دیگ ــد. از ط ــد ش نخواهن

ــد.  ــمار می‌‌آین ــه ش ــراد ب ــن اف ــرای ای ــی ب جذاب

ــن‌فکران  ــاس محرومیــت نســبی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روش فرضیــۀ 6: بیــن احس
رابطــه وجــود دارد. 

نتایــج آزمــون ایــن فرضیــه نشــان می‌دهــد رابطــۀ بیــن احســاس محرومیــت نســبی و میــزان مرجعیــت 
ســلبریتی‌‌ها معنــادار اســت؛ یعنــی احســاس محرومیــت نســبی هم‌بســتگی معنــادار و مثبــت بــا مرجعیــت 
ــن‌فکران  ــت روش ــزان مرجعی ــبی و می ــت نس ــاس محرومی ــن احس ــۀ بی ــن رابط ــلبریتی‌‌ها دارد. همچنی س
ــن‌فکران  ــت روش ــا مرجعی ــادار ب ــتگی معن ــبی هم‌بس ــت نس ــاس محرومی ــی احس ــت؛ یعن ــادار نیس معن
ــن  ــه ای ــتیابی ب ــرای دس ــی ب ــداف و ابزارهای ــراد اه ــون، اف ــبی مرت ــت نس ــۀ محرومی ــق نظری ــدارد. مطاب ن
ــوند، از  ــازی می‌ش ــغ و فرهنگ‌س ــانه‌‌ها تبلی ــه از راه رس ــی ک ــر اهداف ــدرن، اکث ــای م ــد. در دنی اهداف‌ان
نــوع رفتارهــای افــراد مشــهور یــا همــان سلبریتی‌‌هاســت؛ یعنــی دنیــای مــدرن در درون افــراد نیازهایــی را 
زنــده می‌کنــد، ولــی بــرای بیشــترِ ایــن افــراد ابــزار دســتیابی مســتقیم بــه آن را فراهــم نمی‌‌کنــد. مســیر 
غیرمســتقیم دســتیابی بــه ایــن اهــداف پیگیــری ســبک زندگــی ســلبریتی‌‌هایی اســت کــه توانســته‌اند بــه 

ایــن اهــداف برســند. 
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فرضیــۀ 7: بیــن رضایــت از زندگــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها و روشــن‌فکران رابطــه 
وجــود دارد.

ــت از  ــی رضای ــت؛ یعن ــادار اس ــلبریتی‌‌ها معن ــت س ــزان مرجعی ــی و می ــت از زندگ ــن رضای ــۀ بی رابط
ــت از  ــن رضای ــۀ بی ــن رابط ــلبریتی‌‌ها دارد. همچنی ــت س ــا مرجعی ــی ب ــادار و منف ــتگی معن ــی هم‌بس زندگ
ــادار  ــتگی معن ــی هم‌بس ــت از زندگ ــی رضای ــت؛ یعن ــادار اس ــن‌فکران معن ــت روش ــزان مرجعی ــی و می زندگ
ــراد  ــد، اف ــه ش ــبی گفت ــت نس ــث محرومی ــه در بح ــن‌فکران دارد. همان‌گونه‌‌ک ــت روش ــا مرجعی ــت ب و مثب
ــت از زندگــی  ــه اهدافشــان در زندگــی نرســیده باشــند. رضای ــی جــذب ســلبریتی‌‌ها می‌شــوند کــه ب زمان
ــن  ــروی از ای ــرای پی ــوی ب ــل ماه ــراد دلی ــن اف ــن، ای ــداف؛ بنابرای ــی از اه ــش مهم ــه بخ ــیدن ب ــی رس یعن
ــه نیازهــای درجــات بالاتــری هســتند؛ ماننــد آزادی و  ــه‌‌ دنبــال رســیدن ب ــد و بیشــتر ب شــخصیت‌ها ندارن

ــود دارد.  ــتر نم ــن‌فکران بیش ــی روش ــه در زندگ ــس ک ــت نف صیان

و  ســلبریتی‌‌ها  مرجعیــت  میــزان  و  مجــازی  فضــای  از  اســتفاده  میــزان  بیــن   :8 فرضیــۀ 
دارد. وجــود  رابطــه  روشــن‌فکران 

ــبکه‌‌های  ــتفاده از ش ــطح اس ــن س ــا‌‌داری بی ــۀ معن ــد رابط ــان می‌‌ده ــه نش ــن فرضی ــون ای ــج آزم نتای
ــتفاده  ــدار اس ــن مق ــا‌‌داری بی ــۀ معن ــن رابط ــود. همچنی ــده می‌‌ش ــلبریتی‌ها دی ــت س ــی و مرجعی اجتماع
ــدارد. نتایــج یکــی از نظرســنجی‌های اســفند  از شــبکه‌‌های اجتماعــی و مرجعیــت روشــن‌فکران وجــود ن
1397 نشــان می‌دهــد در ســال مذکــور، ۷۱ درصــد جوانــان ۱۸ تــا ۲۹ ســاله از تلگــرام و ۴۹ درصــد ایــن 
جوانــان از اینســتاگرام اســتفاده کرده‌انــد. عــاوه بــر آن، ۳۲ درصــد شــرکت‌کنندگان در ایــن نظرســنجی 
ــد.  ــتفاده کرده‌ان ــروش اس ــان س ــز از پیام‌رس ــد نی ــاپ و ۴ درص ــت، از واتس ــه گذش ــالی ‌‌ک ــد در س گفته‌ان
رواج ایــن حجــم از شــبکه‌های اجتماعــی باعــث می‌شــود امــکان ترویــج اخبــار جعلــی و ناســالم به‌شــدت 
از فضــای مجــازی  ایــن حجــم اســتفاده  یابــد )Sabbar & Matheson, 2019(. همچنیــن  افزایــش 
ــه  ــا ک ــد. از آنج ــته باش ــزی داش ــذاری ‌تأمل‌انگی ــراد اثرگ ــر اف ــا ب ــن فضاه ــای ای ــود محتواه ــبب می‌ش س
محتوا‌‌ســازی در ایــن شــبکه‌ها مبتنــی بــر جــذب مخاطــب اســت، در اکثــر مــوارد، بــرای جــذب مخاطــب، 
ســلبریتی‌ها نمــاد ایــن محتواســازی قــرار می‌گیرنــد )Nosraty et al., 2021(. ایــن رویــه ســبب می‌شــود 
ــی  ــد و جای ــان بینجام ــرای جوان ــلبریتی‌‌ها ب ــتر س ــت بیش ــه مرجعی ــازی ب ــای مج ــتر از فض ــتفادۀ بیش اس

ــی، نوربخــش و نایبــی، 1401(. ــد )زمان ــور ســایر گروه‌هــای مرجعیــت باقــی نمان ــرای مان ب

فرضیۀ 9: بین آگاهی عمومی و میزان مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران رابطه وجود دارد.

نتایــج آزمــون ایــن فرضیــه نشــان می‌دهــد رابطــۀ بیــن آگاهــی عمومــی و میــزان مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها 
ــلبریتی‌‌ها دارد.  ــت س ــا مرجعی ــی ب ــادار و منف ــتگی معن ــی هم‌بس ــی عموم ــی آگاه ــت؛ یعن ــادار اس معن
ــادار اســت؛ یعنــی آگاهــی  همچنیــن رابطــۀ بیــن آگاهــی عمومــی و میــزان مرجعیــت روشــن‌فکران معن
ــری  ــطح بالات ــه از س ــانی ‌‌ک ــن‌فکران دارد. کس ــت روش ــا مرجعی ــت ب ــادار و مثب ــتگی معن ــی هم‌بس عموم
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از آگاهــی عمومــی برخوردارنــد، در انتخاب‌‌هــای خــود حســاس‌ترند. آگاهــی بــرای شــخص قــدرت 
می‌آفرینــد؛ قــدرت انتخــاب اینکــه از چــه کســی پیــروی کنــد یــا نکنــد. طبــق ایــن نتایــج، آگاهــی بــالا بــا 
مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها رابطــۀ منفــی دارد؛ یعنــی بــالا رفتــن آگاهــی عمومــی موجــب کاهــش مرجعیــت 
ســلبریتی‌‌ها شــده اســت کــه از همــان قــدرت انتخــاب ایــن افــراد ناشــی می‌شــود. از دیگــر ســو بــالا رفتــن 
ســواد عمومــی ســبب می‌شــود افــراد جــذب گروهــی شــوند کــه بــرای رفتارهــای خــود اســتنباط عقلایــی 
دارنــد و بنابرایــن آگاهــی بالاتــر، به‌خصــو ســواد رســانه‌ای بیشــتر، بــه مرجعیــت مراجــع موجه‌تــر کمــک 

  .)Arsalani, Sakhaei & Zamani, 2022( می‌کنــد

فرضیۀ 10: مرجعیت سلبریتی‌‌ها و روشن‌فکران برحسب جنسیت متفاوت است.

ــاوت  ــلبریتی‌‌ها تف ــت س ــردان مرجعی ــان و م ــن زن ــد در بی ــان می‌ده ــه نش ــن فرضی ــون ای ــج آزم نتای
معنــا‌‌داری دارد. مــردان دارای نمــرۀ بالاتــری از مرجعیــت ســلبریتی‌‌ها بوده‌‌انــد. همچنیــن تفــاوت 
ــن فرضیــه، در ارتبــاط  ــج ای ــدارد. طبــق نتای ــا‌‌داری بیــن مرجعیــت روشــن‌فکران و جنســیت وجــود ن معن
ــوان  ــب به‌عن ــراد را اغل ــن اف ــی ای ــد؛ یعن ــب کرده‌ان ــتری کس ــرۀ بیش ــردان نم ــلبریتی‌‌ها م ــت س ــا مرجعی ب
معنــاداری  تفــاوت  روشــن‌فکران  مرجعیــت  مقولــۀ  در  امــا  کرده‌انــد؛  انتخــاب  رفتاری‌شــان  الگــوی 
مشــاهده نشــده کــه احتمــالًا به‌‌ســبب شــناخت ناکافــی هــر دو جنــس از مفهــوم روشــن‌فکری در عصــر 

ــت.   ــلبریتی‌‌زده اس س
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